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Einleitung

Die vorliegende, praxisnahe Publikation wendet sich an
ein interessiertes Fachpublikum, etwa padagogische Fach-
krafte und Multiplikator_innen. Auf diese Weise mochten
wir einen Beitrag zur Weiterentwicklung eines Arbeitsfeldes
leisten, das wir als politische Medienbildung bezeichnen.
Politische Medienbildung befindet sich am Schnittpunkt
von politischer Bildung, Demokratieférderung, Medienpad-
agogik und Universalpravention. Aus den Erfahrungen des
bildmachen-Projekts lassen sich Hinweise auf Rahmenbe-
dingungen und Hilfestellungen fur die praktische Arbeit ab-
leiten, die auch fur zukUnftige Projekte hilfreich sind.

bildmachen zielt darauf ab, Jugendliche so zu bestar-
ken, dass sie mit islamistischen Ansprachen in den Sozia-
len Medien kompetent umgehen konnen. Der Grundgedan-
ke in unserer Arbeit mit Jugendlichen lautet: Jugendliche,
die sich in ihren Rechten bestarkt wissen und mit ihren In-
teressen und Erfahrungen wahrgenommen und anerkannt
fuhlen, verstehen sich als Teil der Gesellschaft und sind
nicht angewiesen auf rigide Welterklarungen und Gemein-
schaftsvorstellungen, wie sie von islamistischen Akteur_
innen vertreten werden.

In den bildmachen-Workshops bieten wir daher einen
Raum, in dem sich Jugendliche mit Themen auseinander-
setzen, die fUr islamistische Ansprachen relevant sind.
Gleichzeitig werden die Jugendlichen befahigt, sich aktiv
und kritisch - mittels der Herstellung eigener Medienpro-
dukte - mit Phdnomenen im Netz und Formen extremisti-
scher Ansprache auseinanderzusetzen. Seit Anfang 2018
werden die bildmachen-Workshops und Fortbildungen in
vier Bundeslandern und durch vier Trager (siehe rechts) an-
geboten. Nun, mit Ende der Modellprojektphase, mochten
wir die Erfahrungen teilen, die wir gesammelt haben: Vor
welchem Hintergrund war das Projekt sinnvoll, welchen He-
rausforderungen sind wir in unserer Arbeit begegnet, und
welche Ansatze und Methoden haben wir entwickelt?

ist in der politischen Bildung und Pravention zu
den Themen Islam, antimuslimischer Rassismus und Isla-
mismus aktiv und leitet das Projekt. Ziel der Angebote ist
es, Jugendliche zu einer reflektierten Auseinandersetzung
mit Fragen von ldentitat und Zugehorigkeit anzuregen und
Erfahrungen von Teilhabe und Selbstwirksamkeit on- und
offline zu fordern.

Das (jff.de) befasst
sich in medienpadagogischer Forschung und Praxis mit der
Medienaneignung von Kindern und Jugendlichen. Ziel ist
es, Kinder und Jugendliche zu einem souveranen, selbstbe-
stimmten Umgang mit Medien zu befahigen sowie Eltern
und Fachkrafte fir die Bedeutung, die Medien im Aufwach-
sen haben, zu sensibilisieren.

Die (Arbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugend-
schutz NRW e.V., ajs-nrw.de) ist eine landesweit tatige
Fachstelle zur Forderung des erzieherischen und gesetz-
lichen Kinder- und Jugendschutzes. Als Servicestelle un-
terstltzt sie Erziehende und Fachkrafte mit Materialien,
Fortbildungen und Konzepten zur ganzen Bandbreite der
Jugendschutzthemen - von Jugendmedienschutz und Me-
dienkompetenzforderung Uber Gewaltpravention bis hin zu
Radikalisierungspravention und demokratischer Bildung.

Das (Niedersachsische Landesinstitut flr schulische
Qualitatsentwicklung, nibis.de) ist eine dem niedersachsi-
schen Kultusministerium nachgeordnete Behorde. Es un-
terstitzt Bildungseinrichtungen bei der Erfallung des Bil-
dungsauftrags, gibt Impulse fur das Bildungswesen und
berat Entscheidungstrager bei der Umsetzung bildungs-
politischer Vorhaben.


http://ufuq.de
http://jff.de
https://ajs.nrw
http://nibis.de

In der Praxis setzen sich die Jugendlichen in bildmachen-
Workshops mit verschiedenen Formen von Diskriminierung
und Extremismus im Netz auseinander und stellen eigene
Medienprodukte her. Diese Publikation konzentriert sich
auf die Auseinandersetzung mit antimuslimischem Rassis-
mus und Sexismus, weil beide Themen sowohl in islamisti-
schen Ansprachen, als auch in der Arbeit mit Jugendlichen
in den Workshops grofRen Raum eingenommen haben.

IM KAPITEL 1

werden zunachst die Besonderheiten beschrieben, die sich
in der Auseinandersetzung mit islamistischen Einstellun-
gen und Orientierungen ergeben.

orientiert sich an den Herausforderungen der medienpa-
dagogischen Praventionsarbeit und stellt die drei Work-
shopmodule (,Politische Medienbildung®, .Islamismus“und
~Empowerment mit Memes®) mitsamt einer Auswahl von
Ubungen vor, die im Projekt entwickelt wurden.

fasst schliefllich unsere zentralen Empfehlungen zusam-
men und beantwortet die Titelfrage dieser Publikation: ,Mit
Memes gegen Islamismus? Materialien fir die politische
Medienbildung mit Jugendlichen®.

Eine Beispielkarte aus dem ufug.de-Kartenset
JThe Kids Are Alright!”.



http://ufuq.de
http://ufuq.de

Politische
Medienbildung
als Beitrag

zur Islamismus-
prdvention




Legitime Fragen, falsche
Antworten

Am 15. Marz 2019 totete ein rechtsextremer Attentater
51 Menschen in zwei Moscheen im neuseelandischen
Christchurch. In den folgenden Tagen kam es in den Sozia-
len Medien zu millionenfachen Solidaritatsbekundungen
mit den Angehdrigen der Opfer. Der Anschlag galt vielen als
Beispiel fur die Verbreitung von rassistischen Einstellun-
gen und einer zunehmenden Gewalt gegenlber Muslim_in-
nen. Ein Video ging besonders viral: Es zeigte die neuseelan-
dische Premierministerin Jacinda Ardern, die als Zeichen
der Trauer und der Verbundenheit ein Kopftuch trug und die
Nahe der Hinterbliebenen suchte. Ihre Reaktion wurde von
Muslim_innen weltweit als wichtige Geste gewlrdigt, die
der Abwertung von Muslim_innen und einer Spaltung der
Gesellschaft entgegentrat.

Auf der Seite der deutschsprachigen Initiative ,Ge-
neration Islam®, die verschiedenen Berichten zufolge der
verbotenen islamistischen Organisation Hizb ut-Tahrir na-
hesteht (vgl. Verfassungsschutz Hamburg 2018), stand da-
gegen die Reaktion eines anderen Politikers im Mittelpunkt.
Aus der Vielzahl der Reaktionen griffen die Aktivist_innen
der ,Generation Islam®“ eine Aussage des australischen
Senators Fraser Anning heraus, die die Tat relativierte und
eine vermeintliche Gewaltbereitschaft von Muslim_innen
behauptete: ,Auch wenn Muslime heute die Opfer sind, fir
gewohnlich sind sie die Tater.”

s
.Lasstuns Eir;ea klarstellen:
Auch wenn Muslime hedte die Opfer sind,
fiir gewﬁhnli::h sind'sie die Tter."

L= [Fraser Ansing, Ausiralischer Sesator]
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Die Auswahl dieser Aussage durch die Macher_innen der
Webseite und die damit vermittelte Botschaft ist nicht zu-
fallig, sondern charakteristisch fur islamistische ,Welter-
klarungen” (,Narrative®), die auf eine Abgrenzung von Mus-
lim_innen und Nichtmuslim_innen abzielen und bewusst
Gefuhle von Verunsicherung und Ohnmacht beférdern.

Dabei ist die Emporung Uber die zitierte Aussage des
australischen Politikers allzu verstandlich. SchlieBlich ist
es notwendig, die Zusammenhange von rassistischen Ideo-
logien, die auch in europaischen Parlamenten offener ver-
treten werden, und politischer Gewalt zu benennen und
ein konsequentes Handeln einzufordern. Problematisch
sind jedoch die Auswahl und Rahmung der hier formulier-
ten Botschaften. Die Verdichtung dieser einseitigen Inhalte
mundet in einem Opfernarrativ, das fur islamistische Ideo-
logien von zentraler Bedeutung ist: Muslim_innen seien im-
mer Opfer ,des Westens® - umso wichtiger sei es, sich als
muslimische Gemeinschaft zusammenschlieBen und aktiv
zu werden. Aus der berechtigten Emporung und Wut tber
Rassismus und Gewalt kann ein Gefuhl der Ohnmacht ent-
stehen, welches von islamistischen Seiten aufgegriffen und
instrumentalisiert wird. Dabei wird behauptet, diese Unge-
rechtigkeit lieBe sich nur in einer Gemeinschaft der Mus-
lim_innen Uberwinden. Die Anschlage von Christchurch
stehen demnach nicht fur die Notwendigkeit, sich fur glei-
che Rechte von Muslim_innen und politisches sowie zivil-
gesellschaftliches Engagement gegen Rassismus einzuset-
zen; sie dienen vielmehr als Beleg, dass allein ein Rickzug
aus der Gesellschaft Hilfe verspricht, um in der vermeint-
lich existentiellen Konfrontation mit Nichtmuslim_innen
zu bestehen.

Mit diesen Botschaften erreichen Initiativen wie ,Ge-
neration Islam“ auch solche Jugendliche, die mit islamis-
tischen Ideologien eigentlich nichts zu tun haben. So stam-
men viele Shares und Likes unter den Beitragen von ,Gene-
ration Islam® von ,ganz normalen® Jugendlichen, die durch
rassistische Vorfalle verunsichert und empoért sind, aber
kaum (padagogische) Raume finden, in denen sie diese Er-
fahrungen teilen und verarbeiten kénnen.

ISLAMISTISCHE SEITEN IN DEN
SOZIALEN MEDIEN: EIN RAUM FUR
RASSISMUSERFAHRUNGEN?




Kein Wunder wenn der Staat solch eine
Haltung fordert und ebenso Medial dieses
Gedankengut verbreitet wird. Wenn dazu
noch seitens der Auslander geschwiegen
wird ist das zwar dennoch nicht richtig,
aber nachvollziehbar.

Ausléander, Flichtlinge und alle
anderen Lander und Religionen
sind bei mir zufrieden und
willkommen.

Es geht gar nicht um Auslander. Der Hass
der durch die Medien propagiert wird, geht
an erster Stelle an Muslime bzw. bzw. Die
welche sein kénnten. Dies (ist so), weil sie
das hassen, was Allah herabgesandt hat; so
macht Er ihre Werke zunichte. [47:9] Quran

Peinlich ist das. Ist ja dann gar
kein Wunder, wenn Deutschland
den schlechten Ruf aufgrund
der Vergangenheit immer noch
nicht los wird.

V2

L ¥

Nazideutschland eben.

b
LY

Sully D. ist nicht sonderlich
fair so zu verallgemeinern.

L¥!

i

b EIIEE

Ja find ich auch Annika M.,
deshalb sollte man sich kennen-
lernen um die mediale Mani-
pulation entgehen zu kénnen.

|
N cathrine.|

Sully D. gibt zum Glick ganz
viele andere. Hauptsache alle in
einen Topf werfen.

|
[ W chaui k|

Katrin E. tun die Deutsche
doch auch...

|
[ W suLuvo. |

Khalil K. keine Sorge, ihr habt
uns schon ins Topf geschmissen
wir sprechen aus Erfahrung!

b

Nazideutschland? Dann hoffe
ich doch mal das du schon in
der Tirkei bei deinem geliebten
FUhrer bist.

|
3 parice x|

Naja ich finde man solle keine
Menschen zutiefst fertig machen,
man solle sich &ndern und biss-
chen Moral in den Herzen tragen!

bommm

Ein Resultat der tagtaglichen
Hetze und Damonisierung!

Anmerkung: Die Namen der Pseudonyme lassen nicht zwangslaufig

auf ethnische Abstammung oder Geschlecht schlieBen.
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.Generation Islam” steht exemplarisch fur diese Instrumen-
talisierungen von Erfahrungen mit Diskriminierungen und
Rassismus, die sich auch anderswo im islamistischen
Spektrum finden. In solchen Fallen geht es nicht um Ge-
waltaufrufe, sondern um niedrigschwellige islamistische
Narrative, deren ideologische Aufladung oft erst auf den
zweiten Blick erkennbar ist. Dabei ist nicht das Thema an
sich das Problem - antimuslimischer Rassismus existiert,
und es ist wichtig, ihn als solchen zu benennen - sondern
problematisch sind die Antworten, die solche Initiativen
unterschwellig vermitteln: die Abgrenzung von Muslim_in-
nen und Nichtmuslim_innen und der Rickzug aus der Ge-
sellschaft. Dem ist mit Verboten allein nicht beizukommen -
sie wlrden das Opfernarrativim Grunde sogar starken. Sehr
wohl muss es aber padagogische Angebote geben, die auf
diese Problematik reagieren.

Dies ist das Arbeitsfeld unseres Projekts: der padago-
gische Umgang mit niedrigschwelligen islamistischen An-
geboten in den Sozialen Medien. Die primare Zielgruppe un-
serer Angebote sind Jugendliche, die wir flr entsprechende
Ansprachen sensibilisieren und in ihren Handlungsmaog-
lichkeiten starken wollen.

Dabei greifen wir Erfahrungen auf, die wir seit ein paar
Jahren in der politischen Bildung in Sozialen Medien ge-
sammelt haben. Im Pilotprojekt ,Was postest Du?” (2014
bis 2016) entwickelten wir einen Ansatz der aufsuchenden
Bildungsarbeit in sozialen Netzwerken, in dem wir uns in
Diskussionen von Jugendlichen in Facebook-Gruppen und
auf gutefrage.net einschalteten. Teamer_innen brachten
sich mit Kommentaren zu Themen wie Rassismus und
Geschlechterrollen ein, um mit Nachfragen und eigenen
Positionierungen vermeintliche Gewissheiten zu irritieren
und andere Perspektiven aufzuzeigen. Besonders erfolg-
reich waren dabei Memes, die sich mit kurzen Botschaf-
ten an Jugendliche wendeten und - oft auf witzige Weise -
GedankenanstoBe gaben und sich flr eine offene Gesell-
schaft einsetzten.

Das Projekt forderte interessante Erkenntnisse zutage
(vgl. ufug.de 2016). Unter anderem wurde deutlich, dass be-
sonders ,gefahrdete” oder gar ,radikalisierte” Jugendliche
mit solchen Angeboten nicht mehr erreicht werden kénnen -
schon gar nicht, solange sich ,unsere” Beitrage allein auf ei-
ner rein kognitiven Ebene bewegten. Aber auch in der Arbeit
mit ,ganz normalen® Jugendlichen stieen wir mit inhalt-
lichen Argumentationen oft an Grenzen. Kurz gesagt: Auf-
klarungen in der Form, Hinweise auf Hintergrundtexte oder
Wikipedia-Eintrage zu geben, gingen in der Regel ins Leere.!

h12

"Das merkwiirdigste

an Internetaquellen ist, dass sich

niemand sicher sein kann, ob sie
_wirklich glaubwiirdig sind."

Salah ad-Din ibn Ayyub, 1189

UNDANDEREN DAS!LEBEN/ZUR
HOLLEMACHEN?

Zwei Memes aus dem Projekt ,Was postest Du?”, mit
denen in Kommentarspalten ,interveniert” wurde

1 Fir die Zielgruppe ,gefahrdete und radikalisierte Jugendliche” gibt es Ange-
bote durch Tréger wie cultures interactive oder das Violence Prevention Network,
die sich auf die Sekundére Pravention und Deradikalisierung spezialisiert haben.
In der Praxis hat sich gezeigt, dass es weniger um eine sachliche Auseinanderset-
zung mit den Inhalten geht (,kognitives Lernen®), als um die Bediirfnisse der ge-
fahrdeten bzw. radikalisierten Personen, wie Vertrauen und Perspektive (Uhlmann/
Weilnbock 2018).


http://ufuq.de

Das linke Bild zeigt eine Workshoprunde in einem Berliner Workshop. Das rechte Bild ist ein typisches Meme
aus einem bildmachen-Workshop in NRW. Die Message spielt auf die negativen Zuschreibungen an, mit denen
barttragende muslimische Manner haufig konfrontiert werden.

Die bildmachen-Workshops

Im bildmachen-Projekt greifen die Projektpartner diese Erfahrungen auf und stellen Jugend-
liche selbst in den Mittelpunkt: In Workshops entwickeln diese eigenen niedrigschwelligen
Content in Form von Memes, Gifs und Videos, die sich im weitesten Sinne mit jenen Themen
beschaftigen, die auch in islamistischen Ansprachen behandelt werden. Am Ende stehen dabei
einzelne Memes - der Fokus liegt aber auf der Reflexion der Aussagen, die die Jugendlichen
formulieren wollen, und auf der Forderung von Medienkompetenz, um in Sozialen Medien selbst
das Wort ergreifen zu konnen.

bildmachen verbindet daher Methoden der politischen Bildung und der Medienpadagogik
und formuliert einen Ansatz, den wir als politische Medienbildung beschreiben. Die politische
Bildung bildet den Rahmen, in dem die Themen - allen voran Rassismus und Geschlechter-
rollen - bearbeitet werden kdnnen. Dabei geht es weniger um ein reines Gegenargumentieren
(.Counterspeech®), als darum, einen Raum zu schaffen, in dem Selbstreflexion und das Ringen
um alternative Antworten stattfindet.

Aus medienpadagogischer Sichtist es jedoch ebenso wichtig, dass die Jugendlichen selbst
befahigt werden, problematische Inhalte zu erkennen, bspw. indem sie das Werkzeug an die
Hand bekommen, eigene Recherchen durchzuflihren, und indem sie Hinweise erhalten, wie sie
die Seriositat von Quellen einschatzen konnen.

Politische Medienbildung als Beitrag zur Islamismuspravention 13 *
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Me"_le dir
deine Welp

Eine bildmachen-Trainerin fiihrt die Ubung ,Gif dich!” vor, in der sich die Jugendlichen mit Hilfe von sich
wiederholenden Videosequenzen (Gifs) vorstellen.

In den bildmachen-Workshops ist die Starkung der Ju- In den folgenden Kapiteln sind Hintergrundinformationen
gendlichen gegenlber extremistischen Ansprachen ein und Hinweise enthalten, wie padagogische Fachkrafte die
Querschnittsthema, das sich durch die drei Module ,Poli-  im Projekt entwickelten Ansatze und Ubungen in den eige-

tische Medienbildung®, ,Islamismus® und ,Empowerment nen Arbeitskontext integrieren konnen.
mit Memes*® zieht. Jugendliche sollen fur Spannungsver-

haltnisse, Multiperspektivitat und Widersprichlichkeiten '.,
sensibilisiert und ihre Urteilsfahigkeit und Medienkompe-

tenz nachhaltig gefordert werden. Eines der empowernden I
Elemente der Workshops ist das Kreieren eigener Medien- L -
produkte (vorwiegend Memes), mit denen sich die Jugend- —

lichen selbst in Soziale Medien einbringen kénnen.



Jugendliche_r A:

,Stell dir vor, dein bester Freund oder
deine beste Freundin fragt dich, was
du die letzten Tage hier eigentlich im
Workshop gemacht hast. Wie wiirdest
du ihm/ihr das kurz in ein bis zwei
Satzen erkldren?”

Jugendliche_r B:

JAlso bei dem Workshop bildmachen
haben wir uns mit dem Thema, generell
auch mit Meinungen im Netz befasst,
haben dazu auch Fake News analysiert
sozusagen auch mit Bildersuche ge-
guckt was war falsch an diesen Fake
News, woher sind die eigentlich
gekommen, woher kamen die Bilder,
woher kamen die Artikel dazu, und
haben dann im Anschluss auch noch
Memes und Gifs erstellt und haben

mit den Memes und den Gifs eigentlich
gegen Hass im Netz agiert.”

2 Auszug aus einem Transkript einer ,Reporter_innenteam-Befragung®, das zur
besseren Lesbarkeit sprachlich geglattet wurde. Das Reporter_innenteam ist ein
Evaluationstool, das die projektbegleitende bildmachen-Evaluation entwickelt
hat: Ein Reporter_innenteam besteht aus zwei bis drei Jugendlichen und befragt
die Workshop-Teilnehmer_innen nach ihren Eindrlicken. Das Format erméglicht
einen authentischen Einblick in die Workshops und war eine qualitative Ergan-
zung zu den quantitativen Evaluationserhebungen.

Jugendliche_r X:
,Was konntest du, was konntet ihr
Neues im Projekt lernen?”

Jungendliche_r Y:

JAlso, ich fand das Projekt sehr um-
fangreich. Es hat viele Sachen mitge-
bracht, die Spal gemacht haben.
Jedoch waren dort auch Sachen, die
jetzt nicht unbedingt so den SpaRfaktor
hatten. Dennoch wars im GroBen und
Ganzen ein echt cooles Projekt hier, hat
auf jeden Fall sehr viel Spall gemacht,
man hat viel dadurch gelernt. Zum Bei-
spiel, dass man im Internet aufpassen
muss, dass es echt viele Leute gibt, die
einfach aufgrund von Liigen versuchen,
andere Sachen schlecht zu reden, und
dass man echt alles nochmal hinter-
fragen sollte. Und einem durch manche
Sachen hier in diesem Projekt auch

die Augen gedffnet wurden.”






Zentrale Herausforderungen

Wahrend der Konzeption und Projektumsetzung haben sich
drei zentrale Herausforderungen herauskristallisiert:

Soziale Medien gewinnen als Ort der (politischen) Soziali-
sation von Jugendlichen an Bedeutung. Dabei lassen sich
On- und Offline-Lebenswelten immer weniger voneinander
abgrenzen. In der alltdglichen Mediennutzung stoBen Ju-
gendliche zwangslaufig auf problematische Inhalte wie
Hate Speech oder Fake News.

Umso wichtiger sind padagogische Angebote, die fur
diese Phanomene sensibilisieren, aber auch Kompetenzen
starken, um selbst Hintergrinde zu recherchieren und eine
eigene Position entwickeln zu kénnen. Die aktive Nutzung
von Sozialen Medien ist dabei ein Mittel, um Jugendlichen
im Alltag auch jenseits von virtuellen Welten Erfahrungen
von Anerkennung und Selbstwirksamkeit zu ermoglichen.
Mehr dazu im Modul 1,,Politische Medienbildung®.

sIslamistische Narrative® beschranken sich nicht auf Ge-
waltverherrlichungen oder explizite Aufrufe zu Gewalt. Die
meisten Beitrage aus diesem Spektrum sind strafrechtlich
nichtrelevant, jedoch trotzdem ein Thema fur die politische
Bildung. In der Bildungsarbeit geht es vor allem um die

Auseinandersetzung mit Eindeutigkeitsangeboten und ri-
giden Gemeinschaftsvorstellungen (,Wir Muslime* versus

Lhr Nichtmuslime®), die sich vielfach in Antipluralismus,

Abwertungen von anderen und absoluten Wahrheitsanspru-
chen auBern. Dabei setzt islamistische Agitation haufig an
realen Erfahrungen von Diskriminierung und Ungerechtig-
keit an, die Jugendliche im Alltag beschaftigen. Problema-
tisch sind dabei in der Regel nicht die Fragen, die Islamist_
innen aufgreifen, sondern die Antworten, die sie geben.

In der padagogischen Arbeit geht es daher darum,
Raume zu schaffen, in denen diese Themen zur Sprache
kommen kdnnen und alternative Antworten entwickelt wer-
den konnen. Mehr dazu im Modul 2 ,Islamismus®.

Universelle Pravention bewegt sich in einem Spannungs-
feld. Sie wendet sich an alle Jugendlichen, erfolgt aber in
der Auseinandersetzung mit einem ganz speziellen Thema.
Im Projekt bildmachen sind dies die Wechselwirkungen von
Diskriminierungen und Rassismus mit islamistischen Po-
sitionierungen, die bei Jugendlichen Zuspruch finden kon-
nen. Wie kdnnen wir aber Uber Themen wie Ausgrenzung,
Diskriminierung und Rassismuserfahrungen sprechen,
wenn sie die Jugendlichen ganz unterschiedlich betreffen?
Und wie lassen sich dabei Stigmatisierungen von (ver-
meintlich) muslimischen Jugendlichen als ,potenziell ge-
fahrdet” oder sogar als ,Gefahrder” vermeiden? Damit ver-
bindet sich auch die Schwierigkeit, lebensweltorientierte
und zugleich gegenstandsbezogene Ansatze zu entwickeln.

Die aktive Medienarbeit mit Memes bietet die Chance,
mit diesen Fragen umzugehen und den Gesprachsbedarfin
der Gruppe zu klaren. So erhalten die Jugendlichen die M6g-
lichkeit, verschiedene Perspektiven zu erproben und sich
zu positionieren, und setzen damit die Themen, die fir sie
relevant sind. In der konkreten Arbeit hat dies oft zur Folge,
dass zunachst Themen angesprochen werden, bei denen
ein Zusammenhang mit dem Phanomen des Islamismus
nicht sofort ersichtlich ist. Fir den Zugang zu Jugendlichen
sind solche ,Umwege“ aber wichtig: Ein Workshop, der mit
einem Input Uber die Hintergrinde des Salafismus beginnt,
ist fast zwangslaufig zum Scheitern verurteilt. Dazu mehr
im Modul 3 ,Empowerment mit Memes"*.

Module fur die Praxis



Empowerment

Modul 1:
Politische Medienbildung

Flr die politische Sozialisation von Jugendlichen spielen der Austausch in Sozialen Medien und
gesellschaftliche Diskurse im Internet eine wichtige Rolle. Eine besondere Bedeutung haben
dabei soziale Netzwerke, Foren, Foto- und Videoplattformen sowie Messengerdienste. Sie unter-
scheiden sich von klassischen Massenmedien, in denen die Inhalte von wenigen Produzent_in-
nen fur viele Nutzer_innen geschaffen werden. In Sozialen Medien kann prinzipiell jede_r eige-
ne Inhalte (Content) publizieren und mit anderen in Verbindung treten. Die Nutzer_innen sind
nicht mehr nur Konsument_innen, sondern auch Produzent_innen eigener Inhalte. Soziale Me-
dien haben daher ein demokratisches Potenzial: Sie Uberwinden die Grenzen zwischen Medien-
nutzenden und Medienproduzierenden und erméglichen einen breiten gesellschaftlichen und
globalen Diskurs. Allerdings sind die Fahigkeiten, sich zu artikulieren, und die Wahrscheinlich-
keit, auch wahrgenommen zu werden, ungleich verteilt. Die Vervielfaltigung der Stimmen und
die Niedrigschwelligkeit der Verbreitung von Inhalten dufern sich zudem in der wachsenden
Bedeutung von Falschinformationen, Manipulationen und Propaganda. Im Kontext ihrer poli-
tischen Sozialisation stehen Jugendliche somit immer mehr vor der Aufgabe, die Inhalte und
Botschaften in den Sozialen Medien kritisch zu beurteilen.

b



Jugendliche erleben ihre Sozialisation heute in mediati-
sierten Sozialraumen. Der Begriff der Mediatisierung be-
schreibt eine gesellschaftliche Entwicklung, die die Kom-
munikationsstrukturen in allen Lebensbereichen verandert
(vgl. Krotz 2007). Jugendliche, die sich technologische Neue-
rungen oft schneller aneignen als altere Generationen, erle-
ben die Vorteile, aber auch die Probleme der Mediatisierung
besonders intensiv. So sind Jugendliche in mediatisierten
Raumen deutlich starker prasent und gestalten diese auch
als wichtige Akteur_innen mit. Soziale Netzwerkdienste,
Online-Communitys, Multimediaplattformen etc. sind far
Jugendliche zu Sozialraumen geworden, in denen sie sich
austauschen, unterhalten und verabreden. Sie nutzen die-
se,um sich auszuprobieren, Beziehungen zu pflegen und an
ihren Identitaten zu arbeiten (vgl. Briiggen/Wagner 2013).

Fur Jugendliche ergeben sich damit in ihrer politi-
schen Sozialisation besondere Bedingungen der Informa-
tionsbeschaffung und Meinungsbildung. Vor allem fir Ju-
gendliche und junge Erwachsene sind Soziale Medien als
Informationsquellen wichtig - wobei jedoch nur ein sehr
geringer Anteil von Jugendlichen ausschlieBlich auf Sozi-
ale Medien als Nachrichtenquelle zurtickgreift (vgl. Holig/
Hasebrink 2018, S. 18ff.). Je mehr BedUrfnisse Jugendliche
mit Social-Media-Angeboten abdecken, desto herausfor-
dernder wird auch der Umgang mit ihnen. So begegnen Ju-
gendliche zwangslaufig nicht nur den gewlinschten Inhal-
ten, sondern auch einer Reihe negativer Phanomene.

Ein Bild aus einem Workshop in Bayern.
Bild [M]: Julia Riechers,
Emoji nachtraglich eingesetzt

MIT MEDIEN MITMISCHEN
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Hate Speech

Im Oktober 2018 wurde die Berliner Staatssekretarin Saw-
san Chebli Zielscheibe eines rechten Shitstorms. Ausloser
war ein Foto, das sie selbst in Sozialen Medien geteilt hat-
te und auf dem sie eine Rolex am Handgelenk tragt. Einige
Nutzer_innen warfen die Frage auf, ob es nicht ein wider-
spruchliches Signal sei, wenn eine Sozialdemokratin eine
solch teure Uhr triige. Die meisten Kommentare gingen al-
lerdings weit Uber die Grenzen nachvollziehbarer Kritik hin-
aus und gipfelten in rassistischen Beleidigungen.

Auch andere Politiker_innen erleben solche Beleidi-
gungen, allerdings war Chebli gleich doppelt betroffen: Die
Beleidigungen bezogen sich aufihren palastinensisch-mus-
limischen Familienhintergrund, aber auch auf sie als Frau.
Massive Beleidigungen und besonders sexistische und ras-
sistische Ubergriffe haben fir Betroffene oft ganz reale Aus-
wirkungen und beschranken sich nicht auf einen vortber-
gehenden Shitstorm. Viele Betroffene auern psychischen
Stress bis hin zu Depression (vgl. IDZ 2019, S. 27). Chebli
sah sich dazu gezwungen, ihr Facebook-Profil abzuschal-
ten - wer nun auf der Plattform ihren Namen eingibt, trifft
zu allererst auf die rassistische und sexistische Trollseite
~Sawsan Chebli, Rolex Generalvertretung® (Stand Juli 2019).
Dies ist nicht nur eine individuelle Einschrankung, sondern
steht exemplarisch fur eine gefahrliche Entwicklung in der
politischen Debattenkultur (vgl. IDZ 2019, S. 25 ff.).?

Was Hate Speech genau ist, wird unterschiedlich de-
finiert (vgl. LFIM NRW/AJS NRW 2019, S. 3). Der Begriff gilt in
der Wissenschaft als wenig aussagekraftig, und auch die
Rechtsprechung schafft keine Klarheit, wenn es um die ty-
pischen Straftatbestande in diesem Zusammenhang geht,
etwa Beleidigung, uUble Nachrede, Verleumdungen oder
Volksverhetzung. Eindeutig ist jedoch, dass Hate Speech -
im Gegensatz zu Cyber Mobbing - die Person aufgrund der
Zugehorigkeit zu einer sozialen Gruppe angreift. Hiervon
sind nicht alle Bevolkerungsgruppen gleichermalen be-
troffen. Besonders LGBTQI4, Frauen und muslimische Men-
schen sind haufig das Ziel von Hate Speech (vgl. Europarat
2016, S. 2).

3 Das Beispiel zeigt auRerdem, dass hinter dem oftmals emotional und irratio-
nal wirkendem Hate Speech durchaus ein nlichternes Kalkul stecken kann, ndm-
lich die attackierten Personen faktisch aus dem Diskurs auszuschlieBen und die
Deutungshoheit zu gewinnen.

4 LGBTQI steht flir Lesbian, Gay, Bisexual, Transsexual, Transgender, Queer und
Intersex Life und ist ein Sammelbegriff flir Menschen, die nicht traditionellen Sexu-
alitats-oder Geschlechtsnormen entsprechen (wollen).

FZZ

Dieses Meme ist im Projekt entstanden und thematisiert
die Doppelstandards in manchen religiosen Argumen-
tationen. Die Berliner Boxmeisterin Zeina Nassar wird
hdufig mit der religiosen Auslegung konfrontiert, das
Schlagen ins Gesicht sei auch im sportlichen Kontext
verboten und sie solle ergo das Handtuch werfen, um
eine gute Muslimin zu sein. Der muslimische MMA-Kamp-
fer Khabib Nurmagomedow wurde bisher nicht (zumin-
dest nicht wahrnehmbar) mit dieser an sich fiir beide
Geschlechter geltenden Regel konfrontiert.



Dabei spiegelt Hate Speech Diskriminierungsverhaltnisse
wider, die auch offline bestehen, aber in der halbanonymen
Sphare der Sozialen Medien offener und aggressiver zum
Ausdruck kommen als im Alltag. Einige Studien kommen
zu dem Ergebnis, dass unter anderem Diskriminierungs-
erfahrungen und die daraus resultierende Belastung - so-
genannte grievances - einen Faktor darstellen konnen, der
eine extremistische Radikalisierung begtinstigen kann (vgl.
Fahim 2013, S. 44).

Im Projekt bildmachen stehen Erfahrungen aus der Le-
benswelt der Teilnehmenden im Zentrum. Besonders hau-
fig wurden antimuslimischer Rassismus, Sexismus, Ho-
mofeindlichkeit und Alltagssituationen in der Schule the-
matisiert. Ziel der Workshops ist es nicht, vorgegebene
Themen zu setzen, sondern Jugendlichen, die selbst Diskri-
minierungserfahrungen gemacht haben oder Beispiele aus
ihrem Freundeskreis kennen, einen Raum zu geben, um der
Attraktivitat islamistischer Ansprachen entgegenzuwirken.

' Mas ist Hate
FropaEeEhs

Auch in islamistischen Ansprachen spielen Abwertung
und Hate Speech eine wichtige Rolle. So werden andere
muslimische Personen angegriffen, wie zum Beispiel die
Protagonist_innen der Satiregruppe ,Datteltater” oder die
mehrfache Berliner Boxmeisterin Zeina Nassar (siehe Ab-
bildung links). Ihnen wird vorgeworfen, dass sie ,den Islam
verraten® oder keine ,richtigen Muslime® seien. Auch die-
se Botschaften stehen fur die Abwertung von anderen und
den Versuch, die eigene Lebensweise als besser und einzig
richtig darzustellen.

Yr
&# %!

Module fir die Praxis 23 *



Das Phanomen Hate Speech bietet daher einen guten Zu-
gang, um mit Jugendlichen Uber Abwertungen und abso-
lute Wahrheitsanspruche ins Gesprach zu kommen. Viele
Jugendliche kennen das Phanomen aus der eigenen Me-
diennutzung - Uber 73 Prozent der Jugendlichen geben an,
Hate Speech in Sozialen Medien bereits gesehen zu haben
(vgl. IDZ 2019, S. 19) - weshalb hier eigene Erfahrungen
der Jugendlichen einbezogen werden konnen. Dabei ist
es wichtig, (1) einen Bezug zu Diskriminierung und extre-
mistischen Positionen herzustellen und (2) Jugendlichen
konkrete Handlungsmoglichkeiten im Umgang mit Hate
Speech aufzuzeigen.

Im Umgang mit Hate Speech gibt es nicht den einen
richtigen Weg. Das Ignorieren (,don’t feed the troll*), das
Einbeziehen von padagogischen Fachkraften oder Eltern,
sowie die Meldung von Hate Speech bei der Plattform oder
der Polizei kdnnen Optionen im Umgang damit sein. Leider
sind gerade die MeldemaRnahmen trotz der jliingsten Ge-
setzesinitiative (,NetzDG") in der Praxis eher selten erfolg-
reich.® Vor diesem Hintergrund sind alternative Umgangs-
weisen notwendig, mit denen Jugendliche selbst Position
beziehen und Abwertungen aktiv entgegnen kénnen. Eine
Moglichkeit kann das solidarische Kommentieren sein
(.Flowerrain“)®. Hate Speech kann aber auch durch die Be-
troffenen selbst verarbeitet werden, zum Beispiel durch Me-
mes. Memes kdnnen eine empowerndes Ventil sein, um mit
Hate Speech humorvoll umzugehen und dabei durchaus
sachliche Kritik beinhalten. Dazu mehr im Modul 3 ,,Em-
powerment mit Memes*®.

5  So wurde die zuvor erwédhnte Trollseite ,Sawsan Chebli, Rolex Generalvertre-
tung” bei Facebook zwar gemeldet - jedoch ohne sichtbare Konsequenz, obwohl
die Inhalte einen eindeutigen Bruch der Gemeinschaftsstandards darstellen. Auch
bei der sogenannten #Abschiebechallenge, in der es um die Nominierung von Men-
schen ging, die besonders ,abschiebewlrdig” seien und in der neben Chebli unter
anderem auch Hatice Akylin und Dunja Halali genannt wurden, wollte Twitter kei-
nen VerstoR erkennen. Andersherum sperrte Twitter wahrend des EU-Wahlkampfes
2019 kurzzeitig Cheblis Profil mit der wenig nachvollziehbaren Begriindung, dass
hier ,Falschinformationen zur Wahlbeeinflussung“ betrieben werde. Hier zeigt
sich, welche Macht Online-Plattformen nach wie vor ausiiben - was ebenfalls ein
immer wichtigeres Thema flr die politische Medienbildung wird.

6  Ein Flowerrain ist eine Strategie in Sozialen Medien, mit der sich Nutzer_in-
nen als Antwort auf einen verhetzenden Shitstorm organisieren und solidarisch
kommentieren. Ein Beispiel ist das ,Wiener Neujahrsbaby 2018*.
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http://ufuq.de

Fake News

Als ,Fake News*“ werden umgangssprachlich bewusst fabri-
zierte Falschmeldungen bezeichnet, bei deren Verbreitung
Sozialen Medien eine zentrale Rolle zukommt (Schmid et al.
2018, 75 f.). Sie sind ein weiteres Phanomen, das im Alltag
von Jugendlichen eine groBe Rolle spielt. Eine Forsa-Umfra-
ge im Auftrag der Landesanstalt flir Medien NRW von 2017
ergab, dass 77 Prozent der 14- bis 24-Jahrigen im Internet be-
reits auf Fake News aufmerksam wurden (forsa 2017). Auch
hier gibt es direkte Bezlige zu extremistischen Ideologien,
die sich in der Auseinandersetzung mit Fake News herstel- Ein Bild, das in einem Berliner Workshop entstanden ist.
len lassen. So hatten die acht viralsten deutschsprachigen Das Foto zeigt zwei Jugendlichen, die sich begriiBen,
Falschmeldungen, die 2018 auf Facebook verbreitet wurden, erweckt aber durch die irrefiihrende Betitelung den Ein-
allesamt einen rechtsextremen Ursprung und bedienten druck, sie wUrdenlmit Droggn handeﬂln. Die I.dee entstand,
vor allem ,Vorurteile” gegen Geflichtete und ,den® Islam nachde.m.Zuschrmbungen.gber Gef_l.uc.htete. in der Gruppe
thematisiert wurden. Emoji nachtraglich eingesetzt.

(vgl. Schmehl 2018). Fake News kénnen sich - ohne weitere
Recherche des Wahrheitsgehaltes - durch einfaches Liken
und Sharen rasant weiterverbreiten. In den Workshops ste-
hen neben der Vermittlung von ganz konkreten Recherche-
fertigkeiten folgende Fragen im Mittelpunkt: Wieso verbrei-
ten sich Fake News so rasant? Mit welchen Bildern spielen
solche ,Nachrichten“? Welche Rolle nehmen Fake News in
der Verbreitung von extremistischen Weltbildern ein?’

In den bildmachen-Workshops wird aber nicht nur
diskutiert. Die Jugendlichen produzieren auch selbst Fake
News, um sich damit die dahinterstehenden Wirkungswei-
sen bewusst zu machen (vgl. DROG 2018, S. 5). Diese Ubung
sensibilisiert fur unterschiedliche Formen medialer Mani-

pulationen - und ganz nebenbei werden spielerisch hand-
feste Fahigkeiten der Bildbearbeitung vermittelt. Ubungen
zum Modul 1, Politische Medienbildung® finden sich auf den
folgenden Seiten.

h Ubungen zum Modul 1
~Politische Medienbildung*®
finden Sie auf den
folgenden Seiten.
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7 Undvorangehend: Was verstehen Menschen unter ,extremistisch” Gberhaupt?
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Ubung: ,Die Insel”

X2 GruppengriBe 8 Setting EI Equipment
Modul 1 5-15 Schule [l Internet
[[] Modul 2 16-35 [ offene Settings Rechner/Laptop
[[] Modul 3 [] Tablets
(4] Alterstufe @ Sprach-/Bildungsniveau I Smartphones (BYOD)
[[1 15-30 Min. [1 14-17 gering Beamer
31-45 Min. 18-21 mittel [[] Lautsprecher
[l 46-90 Min. hoch Folien
[] 91-180 Min. O Sonstiges (z.B. App)

Wissen Uber den gesetzlichen Rah-
men im Internet. Reflexion Uber

das Spannungsverhaltnis zwischen
freier Meinungsauflerung und Hetze.

VORBEREITUNG

Die optionalen Begleitfolien
(bzw. Vorlagen flir eigene Folien)
finden sich auf bildmachen.net/
materialien.

UMSETZUNG

Schritt 1

Die Jugendlichen werden gefragt,
welche Gesetze fur das Zusammen-
leben im Internet von Bedeutung
sind. Die Antworten sollten falls
notig darum erganzt werden, dass
far Nutzer_innen in Deutschland
auch deutsche Gesetze gelten, allen
voran das Grundgesetz. Hier sind
vor allem Artikel 1 und Artikel 5
hervorzuheben. Die Jugendlichen
kénnen gefragt werden, ob sie einen
Konflikt zwischen den beiden
Artikeln sehen. Das Ziel ist es,
dafur zu sensibilisieren,

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
far die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufug.de, 2019

dass es sich hier um ein Span-
nungsverhaltnis handelt und nicht
klar definiert ist, wann Meinung
endet und Hetze beginnt.

Schritt 2

Die Jugendlichen bekommen den
Auftrag, selbst ihre ,Community-
Standards” zu verfassen, also
Regeln, die sie als sinnvoll erachten
wurden, wenn sie in den Sozialen
Medien gelten wirden. Die Punkte
werden gesammelt, gemeinsam
diskutiert und zentral festgehalten
(z.B. auf einem Flipchart). Die Re-
geln gelten fortan fiir den Workshop.

FETTNAPFCHEN

Angesichts der aktuellen Urheber-
rechtsreform auf EU-Ebene sollte
darauf geachtet werden, dass die
Diskussion Uber Gesetze im In-
ternet an dieser Stelle nicht zu sehr
in den Bereich der Urheber- oder
Personlichkeitsrechte abdriftet.

ufuqg.de

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung
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Ubung: ,Fake?!"

£3 Modul X1 GruppengroBe [ | Setting Equipment

Modul 1 5-15 Schule Internet

[] Modul 2 16-35 [ offene Settings Rechner/Laptop

[] Modul 3 Tablets

© Zeit {4) Alterstufe © Sprach-/Bildungsniveau Smartphones (BYOD)
[] 15-30 Min. [ 14-17 [] gering Beamer

[] 31-45Min. 18-21 mittel O Lautsprecher
46-90 Min. hoch Folien

[] 91-180 Min. [] sonstiges (z.B. App)

Sensibilisierung fur Fake News in
den Sozialen Medien; Starkung der
Recherchekompetenz; Vermittlung
der ideologischen Hintergriinde und
Wirkweise von Fake News.

VORBEREITUNG

Als Einstieg kann ein Kahoot-Quiz
dienen, das vorher selbst erstellt
werden muss. Screenshots und
Folien eines Beispiels finden sich
auf bildmachen.net/materialien.
Anmerkung zum Beispiel: Die Ant-
worten sind diskussionswurdig. Ge-
rade bei Frage 2 sollte noch einmal
aufgegriffen werden, dass aufgrund
der Symbolik und der Sprachcodes

von einem rechtsextremen Profil
ausgegangen werden kann.

UMSETZUNG

Schritt 1

Den Jugendlichen wird ein reales
Beispiel fiir ,Fake News" prasentiert,
etwa ein Screenshot oder Artikel.
Das Beispiel sollte entsprechend
der Altersgruppe gewahlt werden,
einen ,extremistischen Kontext"

haben und mittlerweile ,gedebun-
ked“ worden sein. Die Jugendlichen
werden gefragt, was sie sehen bzw.
was die Aussage des Textes ist.

Schritt 2

Den Jugendlichen wir der Arbeits-
auftrag erteilt, den Hintergrund des
Bildes/Artikels in Kleingruppen zu
recherchieren: ,Wer oder was steckt
hinter dem Bild?“ Die Ubungslei-
ter_innen geben Unterstitzung und
bieten Hinweise auf hilfreiche Tools,
wie die Google-Bildsuche.

Schritt 3

Die Ubungsleiter_innen stoRen
eine Diskussion Uber den Inhalt an.
,Woran ist erkennbar, dass es

sich um Fake News handelt?“, ,Was
sind Fake News Uberhaupt?,

-Mit welchen Techniken konnen

die Fake News entlarvt werden?“,
,Wieso erstellen und verbreiten
Menschen Fake News?“, ,Was flur
,Vorurteile* werden hier verbreitet?”

Schritt 4
Es wird gemeinsam zusammen-
gefasst, wie die Jugendlichen im

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
fir die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufuq.de, 2019

Vorhinein Fake News erkennen
kénnen und was sich dagegen
tun lasst.

TIPPS UND TRICKS

Das ausgewahlte Fake News Bei-
spiel sollte sich relativ einfach
debunken lassen, etwa in dem die
Fake News eine Fotoaufmachung
hat, die durch die Google-Reverse-
Bildersuche schnell zu aufklaren-
den Artikeln fUhrt.

FETTNAPFCHEN

Fake News arbeiten sehr haufig mit
emotional aufgeladenen Themen.
Daher besteht die Gefahr, dass die
Diskussion aus dem Ruder laufen
kann. In solchen Fallen ist es wich-
tig, wieder zum Gegenstand zu-
rickzukehren: einer nachweisbar
gefalschten Nachricht.

LITERATURHINWEISE

hoaxmap.de: Debunking-Seite fir
aktuelle Fake News Belltower News:
.Fake News erkennen. So geht das”
https://bit.ly/2IrnzPG.

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung

ufuq.d


http://bildmachen.net/materialien
http://hoaxmap.de
https://bit.ly/2IrnzPG
http://ufuq.de
http://ufuq.de

Ramadan

Modul 2:
Islamismus

Islamistische Inhalte sind in Sozialen Medien weit verbreitet. Nur selten handelt es sich da-
bei um Propaganda, die von terroristischen Organisationen verbreitet wird. Viel haufiger sind
Botschaften, in denen islamistische Welterklarungen (sogenannte ,Narrative®) wiedergegeben
und - bewusst oder unbewusst - von Nutzer_innen verbreitet werden. In diesen Botschaften
wird in der Regel nicht zu Gewalt aufgerufen oder Gewalt verherrlicht, vielmehr handelt es sich
um abwertende, demokratiefeindliche und antipluralistische Positionen. Dabei werden aktuelle
Themen aufgegriffen und direkte Bezlige zu jugendlichen Lebenswelten hergestellt.

Die eigentlichen Themen reichen dabei von Geschlechterrollen und religioser Alltagspra-
xis Uber internationale Konflikte und soziale Ungerechtigkeit bis zu Rassismus und Diskrimi-
nierung. Problematisch an diesen Beitragen sind dabei selten die Themen selbst, sondern die
einfachen Antworten, mit denen Feindbilder und Opfernarrative verstarkt werden. Die ,Predi-
gervideos” salafistischer Aktivisten wie Pierre Vogel oder Ahmad Abul Baraa und Angebote von
~Generation Islam* erreichen mit diesen Themen ein Publikum, das weit Uber den eigentlichen
Kreis der Anhanger_innen hinausgeht (bildmachen.net 2019).


http://bildmachen.net

Ein Merkmal extremistischer Ideologien ist das Angebot
von Eindeutigkeit und das Fehlen von Ambiguitaten und
Widerspruchen. In einer solchen Wahrnehmung lassen sich
alle Ereignisse und Handlungen in ,gut® und ,bose” oder
Jrichtig” und ,falsch® unterscheiden. Grauzonen sind hier
ebenso wenig denkbar wie Multiperspektivitdt und subjek-
tive Orientierungen. Dies spiegelt sich auch in den Gemein-
schaftsvorstellungen wider, die von islamistischen Akteur_
innen vertreten werden. Auch hier lauft die Ideologie auf
eine eindeutige Grenzziehung zwischen zwei vermeintlich
homogenen Gemeinschaften hinaus (,Wir Muslime* ver-
sus ,Die Nichtmuslime®). Identitat ist hier eindimensional,
eine Person ist entweder muslimisch oder nicht, ande-
re Facetten der Identitat wie Interessen oder soziale Lage
spielen eine untergeordnete Rolle. Damit verbindet sich in
aller Regel eine Abwertung von anderen mit dem Anspruch
auf Normierung und Dominanz: Die eigene Gruppe ist nicht
nur anders, sondern besser, und steht damit fur Wahrheit,
Reinheit und Authentizitat. Ein solches Gemeinschaftsver-
stdndnis wendet sich ausdrucklich gegen jegliche Formen
von Pluralismus und befordert eine Polarisierung zwischen
Eigen- und Fremdgruppe, die bis zur offenen Konfrontation
fuhren kann. Islamistische Gruppen vertreten diese Domi-
nanz- und Normierungsanspriiche auch gegenlUber Mus-
lim_innen, die einer anderen Auslegung bzw. ihrer eigenen
Auslegung des Islams folgen. So fordern beispielsweise
manche Salafist_innen von Muslim_innen eine Ruckkehr
zu den vermeintlich richtigen Glaubenslehren und Lebens-
weisen, wie sie nach ihrem Verstandnis vom Propheten und
seinen frihen Gefahrten gelebt wurden. Damit polarisieren
sie nicht nur zwischen Nichtmuslim_innen und Muslim_
innen, sondern auch innerhalb der muslimischen Glau-
bensgemeinschaften (vgl. JFF 2018, S. 26).

ALLES ISLAMISMUS?
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In eher seltenen Fallen ist die isolierte Botschaft der Inhalte von Social-Media-Seiten, wie ,Realitat
Islam"”, selbst besonders problematisch. Die ideologische Instrumentalisierung geschieht oft erst
durch einen fehlenden Kontext. Das vierte Bild verweist auf die Kampagne #NichtOhneMeinKopftuch.

Quelle: Instagram und Facebook-Kanal von ,Realitdt Islam”

Wahrend die islamistische Orientierung in salafistischen
Online-Predigten eines Ahmad Abul Baraa oder Pierre Vo-
gel durch das auferliche Auftreten und die missionari-
sche Sprache fur Jugendliche schnell erkennbar ist, sind
die ideologischen Hintergriinde in den Angeboten anderer
Akteur_innen nicht immer sofort ersichtlich. So knupfen
die Video- und Bildformate von ,Realitat Islam“ an gesell-
schaftliche Diskurse und lebensweltliche Stile an. Sie sind
haufig speziell an eine jugendliche Zielgruppe adressiert
und niedrigschwellig.

So finden sich auf den Social-Media-Seiten wie jenen
von ,Generation Islam“ oder von ,Realitat Islam“ haufig Aus-
sagen von Wissenschaftler_innen und Menschenrechts-
aktivist_innen, die aus einer solidarischen Perspektive auf
(antimuslimischen) Rassismus oder die Auswirkungen von
Kolonialismus aufmerksam machen - und die hier als Be-
statigung fir die eigene Weltsicht herangezogen werden.®
Erganzt werden diese Inhalte mit religiosen Botschaften,
die als (einzige) Antwort auf diese Ungerechtigkeiten zu
verstehen sind. Dabei verknupfen diese Initiativen sehr ge-
konnt Formen des On- und Offlineaktivismus, wie im Fall
der Hashtag-Kampagne #NichtOhneMeinKopftuch, bei der
Unterschriften fUr eine Onlinepetition gegen eine ,Werte-
diktatur® gesammelt wurden (vgl. OCCI 2018, S. 7ff.). Erst
durch die Verdichtung, Vereindeutigung und Uberzeichnung
dieser Botschaften entsteht die Problematik: ein polarisie-
rendes Weltbild, in dem es nur noch ,die Deutschen” gibt,
die ,die Muslime®” unterdrlicken. Dieses Verfolgungsszena-
rio wird auch als ,islamistisches Opfernarrativ® oder als
.Opferideologie“ bezeichnet.
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Die Aufgabe der politischen Bildung besteht darin, Jugend-
liche fur diese ,Kippmomente® zu sensibilisieren, an denen
aus berechtigter Kritik ein einseitiges Opfernarrativ wird.
Dabei geht es weniger darum, konkrete Gruppen oder Po-
sitionen als islamistisch zu identifizieren. Vielmehr ist es
das Ziel, Jugendlichen die Auseinandersetzung mit kont-
roversen, teilweise real vorhandenen Missstanden zu er-
moglichen und alternative Angebote und Umgangsweisen
aufzuzeigen, die attraktiver sind als jene, die ihnen von
islamistischen Akteur_innen in Sozialen Medien gemacht
werden. Dadurch werden sie befahigt, selbst einzuschatzen,
inwiefern (eventuell) islamistische Positionen ihre eigenen
Gestaltungsspielraume und Teilhabechancen sowie das
friedliche Zusammenleben in einer offenen Gesellschaft
einschranken (vgl. JFF 2018, S. 26).

8  Oftmals werden Zeitungsartikel geposted, die rassistische Vorfélle themati-
sieren, was nicht davon abhélt, ,die Medien“ pauschal der rassistischen Hetze zu
bezichtigen. Auf Fake News im engeren Sinne (bewusst fabrizierte Falschmeldun-
gen) trifft man auf Webseiten wie ,Generation Islam®, ,Realitat Islam“ oder ,Mus-
limstern® eher nicht. Die am meisten viral verbreiteten Falschmeldungen 2018 im
deutschsprachigen Raum kamen allesamt aus dem rechtsextremen Spektrum
(vgl. Schmehl 2018). Da diese zumeist rassistische Stereotype verbreiten, beziehen
sich auch islamistische Seiten auf diese Falschmeldungen, um die These eines
umfassenden Islamhasses zu untermauern. Die Thematisierung dieser rechtsex-
tremen Narrative ist also auch in der Islamismuspravention relevant.



Wieso rigide Geschlechterrollen fiir junge
Frauen interessant sein kénnen

Islamistische Geschlechterrollen konnen sowohl flir Man-
ner als auch fur Frauen attraktiv sein - unabhangig von
ihrer kulturell-religiosen sowie sozialen Herkunft. Die von
islamistischen Akteur_innen propagierten Geschlechter-
rollen sind zum Teil anschlussfahig an traditionelle Rollen-
verstandnisse, nach denen der Mann der Ernahrer und Ver-
sorger der Familie ist und der Frau die Rolle der Hausfrau
und Mutter zukommt. Zu den Attributen eines ,richtigen®
Mannes kommen in islamistischen Ideologien noch fol-
gende hinzu: er ist stark, mutig, beschitzt die Familie und
kampft fir die gerechte Sache.

Islamistische Narrative knipfen bei der Darstellung
der propagierten Geschlechterrollen auch an mediale Dis-
kurse Uber muslimische Frauen an, in denen vielfach das
Bild einer unterdrickten und bildungsfernen muslimischen
Frau vermittelt wird. So wird in einem Facebook-Post der
Seite ,Der Islam verbindet” auf die vermeintlich besondere
Rolle von Frauen im Islam hingewiesen: In Europa kame
Frauen die Rolle von ,Hausfrauen” zu, in der islamischen
Welt hingegen wiirden Frauen als ,,Rabbatul Bayt' (Herrin
des Hauses)“ gelten. Damit nehmen diese Posts auch auf
negative mediale Diskurse Uber ,den Islam* oder ,die mus-
limische Frau® Bezug und bieten ,positive” Antworten: Die
Frau in der islamischen Welt ist nicht nur Hausfrau und
damit vermeintlich belanglos, sondern tbernimmt Verant-
wortung far die Familie und erfahrt dafir Anerkennung.
Jungen Frauen, die sich von den zum Teil widerspruchlichen
Rollenanforderungen und -erwartungen, denen sie gegen-
Uberstehen, Uberfordert fihlen, kann diese klare Rollenzu-
weisung Halt und Orientierung bieten - und sie entbindet
gleichzeitig von der individuellen Verantwortung, einen Weg
zu finden, sich als Frau in der Gesellschaft zu positionieren.
Mit diesem Rollenverstandnis kann auch das Geflhl eines
Statusgewinns gegenulber der eigenen aktuellen Situation
einhergehen: Ich bin zwar nicht gleich, habe aber eine klare
Rolle und erlebe darin Anerkennung und Sicherheit.

Eine Auswahl von romantisierenden Bildern der Facebook-5Seite
,oistalicious”, die den Einklang von Mann und Frau in der ,muslimi-
schen Ehe” illustrieren sollen. Dahinter liegt jedoch ein rigides

und hierarchisches Rollenverstandnis, in dem der Mann den starken
Part einnimmt. Die vermittelte Aussage lautet: Die Geschlechter
sind nicht gleich, sondern erganzen einander in ihren unterschied-
lichen, von Gott vorgegebenen Rollen.
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Islamistische frauenspezifische Webseiten, die sich an Frauen wenden, kniipfen ebenso wie andere
extremistische Seiten an populdre Sehgewohnheiten an. Dabei wird der Nikab vielfach dsthetisiert und
die freiwillige Entscheidung, ihn zu tragen, hervorgehoben. Die Illustrationen der Facebook-5Seite
Loistalicious” erinnern etwa an Manga, ein japanisches Comicgenre. Oftmals sind sie kombiniert mit
positiven ,Lebensweisheiten”, die auch durch viele nichtreligiose Profile geteilt werden. In Sozialen
Medien nehmen junge Frauen (méglicherweise auch Manner) die Méglichkeit wahr, dem vorherr-

schenden weiblichen Schonheitsideal etwas entgegenzusetzen.

Die Zugehorigkeit zur islamistischen Szene schafft aber
nicht nur eine gewisse Rollenklarheit, sondern auch Ge-
meinschaft und zwischenmenschlichen Halt. Der Freund-
schaft kommt in vielen Beitrdgen aus dieser Szene eine
grofRe Bedeutung zu. In den Darstellungen unterstlUtzen
sich die jungen Frauen gegenseitig, sind flreinander da,
helfen einander online wie offline - sie sind ,,Schwestern®.
Eine exklusive Gemeinschaft von jungen Frauen, die Warme
und Halt bietet. Fir Konkurrenz, Neid oder Rassismus ist in
diesen verklarten Bildern kein Platz.

Auf Facebook-Seiten wie ,Hijaborized” oder ,Sistali-
cious” werden Nikab und Hidschab asthetisiert und als
selbstbewusster Lifestyle prasentiert. Der Nikab bewirke,
so die Macher_innen der Seiten, dass alle auferlich gleich
seien, und es entfalle der Druck, einem bestimmten Schon-
heitsideal zu entsprechen, sich zu optimieren und mit an-
deren zu vergleichen. Es seien die inneren Werte, der Glaube
und die Glaubenspraxis, die zahlen.
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Bei der Entscheidung, Hidschab oder Nikab zu tragen, spie-
len auch Bedlrfnisse eine Rolle, die insbesondere beim
Erwachsenwerden wichtig sind: Selbstwirksamkeitserfah-
rungen zu machen, Autonomie zu erleben und sich einer
Gruppe zugehorig zu flhlen. Die jungen Frauen entschei-
den sich trotz aller Widerstande in ihrem Umfeld (Familie,
Peers, Schule, Ausbildung) und den zu erwartenden Be-
nachteiligungen sowie rassistischen AuRerungen dafur,
einen Nikab oder Hidschab zu tragen. Sie fuhlen sich stark
und selbstbestimmt, und gleichzeitig konnen sie maximal
provozieren und erfahren groRe Anerkennung durch die
.Schwestern und Brlder® in der islamistischen bzw. sala-
fistischen Gemeinschaft. Diese Anerkennung kann umso
wichtiger sein, je mehr die jungen Frauen Rassismus-, Dis-
kriminierungs- sowie Missbrauchs- und Gewalterfahrun-
gen gemacht haben.



Hidschab

Tschador

Nikab

Burka

Es gibt verschiedene Formen der islamischen Kopfbedeckungen. Hier sind vier schematische Varianten dargestellt.
Als Hidschab wird das gewdhnliche Kopftuch bezeichnet, bei dem die Haare sichtbar oder verdeckt sein kdnnen.
Auffallend ist, dass in den offentlichen Debatten oft von der Burka die Rede ist, obwohl diese in Deutschland
selten bis nie im dffentlichen Raum zu sehen ist. Bild [M]: Nattle/Shutterstock.com



Der pddagogische Umgang mit
islamistischen Narrativen

Problematische Positionierungen, wie zum Beispiel sich
far rigide Geschlechterrollen oder verschworungstheoreti-
sches Denken in Wir-und-Sie-Kategorien auszusprechen,
sind nicht verboten. Im padagogischen Kontext jedoch sind
sie selbstverstandlich Anlass, um Jugendliche zur Reflexion
anzuregen und dabei auch auf rote Linien wie Abwertungen
in Form von Hate Speech hinzuweisen. In der Bildungsarbeit
stellt sich dabei auRerdem die Frage, welche alternativen
Angebote denkbar sind, die die Interessen und Bedurfnisse
von Jugendlichen aufgreifen und attraktiver sind als jene,
die von islamistischen Akteur_innen unterbreitet werden.

Am Beispiel der Auseinandersetzung mit islamisti-
schen Geschlechterrollenvorstellungen lasst sich der An-
satz veranschaulichen, den wir im Projekt bildmachen ver-
folgen. So bieten die Workshops Raume flir die Reflexion des
eigenen Korpers, von Schonheits- und eigenen Geschlech-
terrollenvorstellungen, sie sensibilisieren fir die Normati-
vitat der Zweigeschlechtlichkeit® und stellen unterschied-
liche (muslimische) Perspektiven auf Weiblichkeit und
Mannlichkeit vor. Im Mittelpunkt steht nicht die Kritik von
traditionellen Geschlechterrollen, sondern die Irritation von
Gewissheiten Uber die ,Normalitat® und ,Selbstverstand-
lichkeit” von Traditionen und das Wissen um unterschied-
liche Deutungen und Zugange zu religiosen Traditionen. Ein
solches Bewusstsein macht es leichter, sich selbst unab-
hangig von (widerspruchlichen) gesellschaftlichen Erwar-
tungen zu positionieren und ein eigenes Rollenverstandnis
zu entwickeln. Dabei ist das Kontroversitatsgebot (vgl. Pohl
2015) zu berlcksichtigen: In der politischen Bildungsarbeit
finden grundsatzlich auch solche Positionen Gehor, die sich
deutlich von der Mehrheitsmeinung unterscheiden.

Notwendig und sinnvoll wird die explizite Themati-
sierung islamistischer Inhalte in der Universalpravention,
wenn tatsachlich islamistische Argumentationen in der
Gruppe bedient werden.

9  Hierbei geht es um die Annahme, dass es nur zwei Geschlechter gibt und
das biologische Geschlecht die Geschlechtsidentitat und die sexuelle Orientierung
bestimmt.
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Auf der Facebook-Seite ,Hijaborized” wird eigenes
Merchandise angeboten, das einen ,Salafi-Lifestyle”
bewirbt. Es zeigt, dass aus Sicht der Betreiberin

(bzw. des Betreibers) mit einem solchen Lebensentwurf
durchaus Selbstermachtigung einhergehen kann.



,Bist du deutsch oder
muslimisch?!“

,Ich bin

deutsch muslimisch!“

h Ubungen zum Modul 2
sIslamismus® finden Sie
auf den folgenden Seiten.

N
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Ubung: ,Was postest du?!“

| X7 GruppengréBe Setting Equipment
[C] Modul1 5-15 [7] schule Internet
Modul 2 16-35 Offene Settings Rechner/Laptop
[ Modul 3 [ Tablets
(14 Alterstufe Sprach-/Bildungsniveau O Smartphones (BYOD)
[7] 15-30 Min. 14-17 gering Beamer
[l 31-45 Min. 18-21 mittel Lautsprecher
46-90 Min. hoch [T] Folien
[C1 91-180 Min. O Sonstiges (z.B. App)

FETTNAPFCHEN

Problematische Aspekte von Videos
sollten angesprochen werden,
jedoch ohne den ,padagogischen
Zeigefinger” zu heben. Grenzlinie ist
der Jugendschutz.

Extremistische Inhalte erkennen
und einordnen.

UMSETZUNG

Die Jugendlichen diirfen in einem
offenen Rahmen nacheinander
Online-Videos oder Postings vor-
stellen, die sie in letzter Zeit gese-
hen und die sie in irgendeiner Form
bewegt haben. Die Ubungsleiter_
innen haken (wohldosiert) immer
dort ein, wo interessante Themen
angeschnitten werden, und stoRen
eine Diskussion Uber das Video oder
den Post an. Dabei ist es sinnvoll,
sich zunachst den Content bzw. den
Hintergrund durch die Jugendlichen
erklaren zu lassen.

TIPPS UND TRICKS

Diese Ubung bietet sich gerade in
offenen Einrichtungen an, in denen
es keine Anwesenheitspflicht gibt.
Videos sollten flir max. drei Minuten
angespielt werden.

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
far die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufug.de, 2019

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung

ufuq.d


http://ufuq.de
http://ufuq.de

Ubung: ,Liigenpresse”

£ 1 GruppengriBe # Setting E Equipment
[ Modul1 5-15 Schule Internet
Modul 2 16-35 ] offene Settings u Rechner/Laptop
] Modul 3 Tablets
(4] Alterstufe @ Sprach-/Bildungsniveau Smartphones (BYOD)
[[] 15-30 Min. [ 14-17 [] gering Beamer
[l 31-45 Min. 18-21 mittel O Lautsprecher
46-90 Min. hoch Folien
] 91-180 Min. Sonstiges (z.B. App)

Sensibilisierung fur Medienplura-
litat, Forderung der Recherche-
kompetenz, Sensibilisierung fir
islamistische Instrumentalisie-
rungen von Gerechtigkeitsthemen
(.Opfernarrativ®), Sensibilisierung
far problematische Darstellungen
in der Berichterstattung, Sensibili-
sierung fur die Parallelen zwischen
islamistischen und rechtsradikalen
Ansprachen.

VORBEREITUNG

Es werden zwei kontrare Artikel
zu einem (auch bei Jugendlichen
prasenten) Gesellschaftsthema
ausgewahlt, das auch durch Isla-
mist_innen aufgegriffen wurde.
Ein Folien-Beispiel befindet sich
auf bildmachen.net/materialien.

UMSETZUNG

Schritt 1

Die Medienberichterstattung, vor
allem rund um das Thema Islam,
wird diskutiert. Fragen: ,Verfolgt ihr
die Nachrichten?“, ,Wie und wo
informiert ihr euch sonst?“,

LFindet ihr, es gibt ein Problem
in den Medien, wenn es z.B.um
»,den®Islam geht?“

Schritt 2

Die Jugendlichen diskutieren einen
sislamistischen Post®, in dem es

um ein gesellschaftliches Thema
gehtund in dem die Medien in ihrer
Gesamtheit angegriffen werden.

Schritt 3

Die Jugendlichen werden aufge-
fordert, die beiden Texte zu lesen
(zumindest die ersten zwei Absatze).
Fragen: ,Wie ist der Ton des
Artikels?®, ,,Lugen’ die Artikel?*,
.Welcher Artikel gefallt euch besser?
Warum?*

Schritt 4

Falls der Begriff ,Ligenpresse”im
Post fallt, soll recherchiert werden,
woher er stammt.

TIPPS UND TRICKS

Die Texte kénnen Uber einen
QR-Code auf die Endgerate der
Jugendliche gespielt werden.

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
far die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufuq.de, 2019

FETTNAPFCHEN

Es ist wichtig, den Punkt zuzu-
lassen (bzw. selbst ins Spiel zu brin-
gen), dass es rassistische Tenden-
zen in der Medienberichterstattung
gibt und diese auch thematisiert
werden sollten.

LITERATURHINWEISE

Das Medienbild des Islams
in Deutschland
https://bit.ly/2x3KPgo.

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung

ufuq.d


http://bildmachen.net/materialien
https://bit.ly/2x3KPgo
http://ufuq.de
http://ufuq.de

Screenshot aus dem bildmachen-Video ,Was ist ein Meme?”, in dem der nicht ganz ernst gemeinte Versuch
unternommen wird, das Phanomen zu erklaren - unter anderem auch mit dem viralen ,Flossing Dance”.

Modul 3:
Empowerment mit Memes

Die Kommunikation mit Bildern und Bewegtbildern hat fur junge Menschen eine besondere Be-
deutung. Jugendliche suchen und produzieren Bilder und Videos und teilen diese mit anderen
Uber ihre Accounts. Dazu gehort das Anschauen von fremdem Bildmaterial, die Produktion von
eigenen Bildbotschaften sowie Kommunikation mit und Uber Bilder (vgl. ReiRmann 2013). Die
Kommunikation mit Bildern ist charakteristisch fur ,Digital Natives®, also jene Generation, die
mit Sozialen Medien aufgewachsen ist. Das Bildmaterial, das eigens flr den Sozialraum Inter-
net gestaltet wird, ist Teil der Jugendkultur und authentischer Ausdruck von Jugendlichen in der
sozialen und medialen Auseinandersetzung mit ihrer Umwelt.

Eine besondere Bedeutung kommt dabei sogenannten Memes'™ zu. Hierbei handelt es sich
um Bilder mit einfachen Textbotschaften. Sie entstehen durch die Bearbeitung einer bekann-
ten Bildvorlage, einem sogenannten ,Mememakro®. Unter Umsténden reicht es bereits, ein paar
Worter in eine Bildvorlage zu setzen, um von einem Meme zu sprechen. Das Grundprinzip ist
die Anpassung eines bestehenden Konzepts. Richard Dawkins verstand 1976 memetic genes -
kurz Memes - als eine Bewusstseinseinheit, etwa einen Gedanken, die weitergetragen und da-
bei immer wieder adaptiert wird (vgl. Shifman 2014, S. 9). Heutzutage ist mit dem Meme-Begriff
meist das Phanomen der viralen Verbreitung von Bildbotschaften in Sozialen Medien gemeint.
Aber auch hier gibt es engere und breitere Auslegungen: Es muss sich nicht immer um Bilder
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https://www.youtube.com/watch?v=rWTz3JcR4e8

handeln, auch ein Posting zu #metoo, ein Fake-Twitterpost
eines Prasidenten oder ein auf Instagram veroffentlichter -1;

.Flossing Dance” im bewegten Gif-Format lassen sich als WIE ICH R@I ITIKER UERSTEHE
Memes beschreiben.”

Memes in der pddagogischen Arbeit

Im Projekt bildmachen geht es vor allem - aber nicht nur -
um die Auseinandersetzung mit und die Gestaltung von
Bildbotschaften. Die Art der kunstlerischen Gestaltung,
etwa saubere Schnitte oder die Platzierung des Fonts,
spielt dabei eine untergeordnete Rolle, auch wenn sich in
der Kunst des Memens durchaus &sthetische Standards
durchgesetzt haben. Memes bedienen unzahlige Nischen
und spiegeln und verstarken Uber politische und kulturelle
Grenzen hinweg einen nahezu universellen Humor. Zugleich
setzt das Verstandnis von Memes oft ein Vorwissen (etwa
ber den Ursprung des Mememakros) voraus. Memes sind Ein Meme von Jugendlichen, das in einer Forschungs-

daher niedrigschwellig und voraussetzungsvoll zugleich. Es werkstatt im Rahmen der Begleitstudie entstand. Es
memt die stets grammatikalisch unkorrekt artikulierten

Weisheiten der Star-Wars-Figur ,Meister Yoda"“.

kann durchaus eine Herausforderung sein, das Phanomen
Meme zu vermitteln. Es ist also flr padagogische Fachkraf-
te von Vorteil, wenn sie auch privat in Sozialen Medien auf
Tuchfuhlung mit jugend-und popkulturellen Themen gehen,
um so aktuelle Meme-Vorlagen, ihre Bedeutung und andere
virulente Themen kennenzulernen.

Memes sind fur die aktive Medienarbeit mit Jugend-
lichen aus zwei Grinden besonders geeignet: Sie lassen
sich sehr einfach erstellen und bieten dabei viel Raum
fur Kreativitdt und die Verarbeitung eigener Themen. In
der Bildungsarbeit mit Jugendlichen ist die Erfahrung von
Selbstwirksamkeit von groRRer Bedeutung, und tatsachlich
lassen sich mit Memes schnelle Erfolgserlebnisse erzielen.
Memes sind vielen (aber nicht allen!) Jugendlichen aus der
eigenen Mediennutzung bekannt, auch wenn sie diese oft
vor allem konsumieren und nicht selbst produzieren, und
bieten daher eine hohe Anschlussfahigkeit an jugendkul-
turelle Themen.

10 Grammatikalisch korrekt ware es, von Mem im Singular und Meme im Plural
zu schreiben. Im allgemeinen Sprachgebrauch wird aber von einem Meme [mi:m]
und mehreren Memes [mi:ms] gesprochen.

11 Esliegtinder Natur der Sache, dass die aufgeflihrten Beispiele zum Zeitpunkt
der Veréffentlichung der vorliegenden Publikation wohl schon wieder veraltet sind.
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Ein Bild, das auf dem bildmachen-Stand auf der Jugendmesse YOU

2019 entstanden ist. Die Jugendlichen haben den Hintergrund selbst
ausgewahlt und sich mit Hilfe der App ,GreenScreen” selbst hinein-
gemorpht. Die Emojis wurden nachtrdglich eingefiigt. Sie sind eine
einfache Mdglichkeit, um Menschen unkenntlich zu machen.

URHEBER- UND BILDRECHTE BEI
BILDMACHEN-WORKSHOPS

In der politischen Bildung sind Memes von besonderem
Interesse, da sie haufig politische Statements transportie-
ren und damit auch auf die Meinungsbildung Einfluss neh-
men. Nicht immer geht es dabei um eine positive Wirkung,
wie sich in jingsten Einflussnahmen auf Wahlkampfe
und rassistischen Shitstorms zeigt.? Anleitungen zu einer
.memetischen Kriegsfuhrung” finden sich auf rechtsextre-
men Vernetzungsportalen wie der ,Reconquista Germanica®“
und erklaren, wie politische Gegnerschaft in Sozialen Medi-
en mit Hilfe von ,hassredenden Memes*” bekampft werden
kénnen (vgl. Lauer 2018).

Neben sehr profanen Memeseiten im Netz gibt es
eine unuUberschaubare Anzahl an gesellschaftskritischen
Accounts. Auffallend haufig geht es dabei um die Ausein-
andersetzung mit psychischen Erkrankungen, wie bei der
Facebookseite ,,Cheerfull Nihilism®. Fir viele Betroffene so-
zialer Phobien scheinen Memes ein Ausdrucksmittel zu sein,
mit dem sie aus der Isolation treten kénnen. Dabei werden
Bezlige zu gesellschaftlichen Missstanden hergestellt. Im

.-40

deutschen Sprachraum sind solche Webseiten seltener. Ein
Beispiel fur eine deutschsprachige sozialkritische Face-
bookseite, die mit Memes arbeitet, ist ,Parallelgesellschaft®.

Die Memekultur ist Gber die beschriebenen Grenzen
hinweg dadurch gekennzeichnet, dass die Themen meist
sarkastisch behandelt werden.® Das steht haufig im Kon-
flikt zu der Idee, Themen moglichst positiv zu besetzen,
wie es das Ziel vieler Counterspeech-Projekte ist. Darl-
ber hinaus sind Memes durch ihre Kurzlebigkeit gekenn-
zeichnet. Oftmals entstehen und verbreiten sich Memes
noch wahrend des Ereignisses, auf welches sie sich be-
ziehen. Spatestens am nachsten Tag bieten sie dann eine
Gesprachsgrundlage.”

12 Auch der Attentater von Christchurch hat in seinem ,Manifest” auf Memes als
Sprachmittel zurlickgegriffen (vgl. Petter 2019).

13 Eine Ausnahme sind ,Wholesome Memes*, die positive Botschaften vermit-
teln und somit eine ,nette Nische* bilden.

14 Anders herum kann auch ein sehr gutes Meme kaum noch auf eine virale Ver-
breitung hoffen, wenn der Anlass ein paar Tage zurlickliegt.
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Ein Mememakro (1) sowie drei Memes, die auf Grundlage des Makros im Projekt entstanden sind. Das urspriingliche Bild stammt aus einem
Videoclip des kanadischen Popstars Drake. Mit diesem Mememakro werden oft Doppelstandards oder Irrationalitaten veranschaulicht oder
die Diskrepanz zwischen Selbst- und Fremdzuschreibungen vermittelt. Das dritte Meme (3) kritisiert beispielsweise die rassistische Ideologie
der ,Identitdren Bewegung”. Das letzte Meme (4) ,memt" wiederum das Mememakro selbst, indem die Bildaufteilung in Kombination mit
einer positiven (bzw. indifferenten) und ablehnenden Reaktion (diesmal personifiziert durch die Comicfigur Thadd&us aus der Serie ,Sponge-
Bob Schwammkopf“) aufgegriffen wird. Inhaltlich kritisiert das Meme den wahrgenommenen Doppelstandard in groRen Teilen der deutschen
Gesellschaft, die sich iiber das Verhalten einzelner FuBballspieler mehr empaort, als iiber deutsche Riistungsexporte in autoritdare Staaten.
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Jugendliche prasentieren ihre Ergebnisse am Beamer in einem Workshop in Berlin.

Wie in einem bildmachen-Workshop mit
Memes gearbeitet wird

In bildmachen-Workshops sind die Themen nicht vorge-
geben. Die Jugendlichen durfen sich im letzten Workshop-
modul ,Empowerment® selbst als Meme-Creators versu-
chen und dabei eigene Themen aufgreifen. Haufig geht
es in den so entstehenden Memes um jugendspezifische
Themen, etwa um Erfahrungen in der Lebenswelt Schule
und den unterschiedlichen Erwartungen, mit denen Ju-
gendliche dort konfrontiert sind. Dabei werden die in den
vorangegangenen Modulen angesprochenen Themen viel-
fach direkt aufgegriffen und eigene Positionen und Per-
spektiven formuliert.

Doch nicht immer entstehen ,gesellschaftlich erwin-
schte“ Memes. Manchmal werden in den Memes selbst Se-
xismus und Rassismus reproduziert oder Bildrechte von
Privatpersonen verletzt, oft auch in ,guter Absicht® In sol-
chen Fallen - und das ist ein zentraler Aspekt unserer Work-
shops - greifen die Trainer_innen die Problematik auf und

.-42

reflektieren die Inhalte und Darstellungsformen in der
Gruppe. Bei problematischen Bildinhalten stellt sich oft he-
raus, dass vielen Jugendlichen die moglicherweise verlet-
zende Wirkung ihrer Bilder nicht bewusst ist. In manchen
Fallen werden aber auch ganz bewusst Grenzen ausgetestet.
In der Diskussion geht es dann weniger darum, den ,pada-
gogischen Zeigefinger” zu erheben. Das Ziel sind Gruppen-
diskussionen, in denen die Trainer_innen vor allem mo-
derieren, um die in aller Regel ohnehin unterschiedlichen
Perspektiven auf das Meme bzw. das groBere Thema dahin-
ter sichtbar zu machen und dadurch Reflexionsprozesse in
Gang zu setzen.

Erst durch die anschlieRende Diskussion entfaltet
sich auch das Potenzial von Memes in der politischen Bil-
dung. Die Themen mussen nicht gesetzt werden, sondern
werden in der Regel von den Jugendlichen selbst auf den
Tisch gebracht und kénnen dann gemeinsam verhandelt
werden. Der Prozess der Meme-Erstellung und die Ausein-
andersetzung mit den eigenen Produkten ist das wesent-
liche Ziel der Workshops (ufuq.de 2019)."°


http://ufuq.de

Whats in your BRAIN? ‘@

Nadel

Drei Memes aus einem Workshop mit Jugendlichen aus einer
muslimischen Jugendgruppe in Nordrhein-Westfalen. In der Gruppe
wurden besonders oft Rassismus und Religionsfragen thematisiert.
Im ersten Meme geht es einer jungen Frau darum, dass sie oft
gefragt wird, ob die Stecknadeln, die ihren Hidschab fixieren, nicht
stechen. Gleichzeitig fiihlt sie sich haufig auf das Bekleidungs-
stiick reduziert, obwohl ihre Identitat viel mehr ausmacht. Memes
sind eine Moglichkeit, relativ einfach solch komplexe Gefiihle
auszudriicken. Die mittleren beiden Memes beschaftigen sich mit
JReligionsfragen” - wobei es im zweiten Fall um als anstrengend
empfundene, wiederkehrende Fragen zum Fasten geht, ebenso
wie die Frage nach der Herkunft, die von vielen als ausschlieBend
empfunden wird.

15 Der Ansatz funktioniert besonders dann gut, wenn die Ubungsleitung nicht
zugleich auch eine bewertende Funktion einnimmt wie etwa Lehrer_innen in der
Schule. Im Schulkontext ist daher oft die Zusammenarbeit mit externen Partnern
hilfreich. Es entstehen offenere Rdume, in denen Themen und Perspektiven zur
Sprache kommen kénnen, die sonst nicht zum Thema werden.

dieser Moment
hevor du dein
Zeugnis
bekommst

Ein Meme aus einem Workshop in Berlin, das eine
geeignete Gesprdchsgrundlage fiir die politische
Bildung darstellt.
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Haha was Mr. [ gestern
schon wieder getwittert hat...
Aber gib dir das Meme! Hab
ich ganz einfach selbst
gefaked. &

Auch bei der Thematisierung von Hate Speech gibt
es interessante Videos, wie etwa von der Satire-
gruppe ,Datteltdter”. Sie greifen auf sehr humor-
volle Art und Weise Hasskommentare oder abwer-
tende Botschaften auf. Diese Anfeindungen kommen
dabei von ,zwei Seiten”. Die ,Datteltdter” werden
sowohl von rechter Seite angegriffen, da sie ,den
Islam“ propagieren wiirden, als auch von ,islamis-
tischer Seite”, da sie ,den Islam” verraten wiirden.
Foto: YouTube-Video ,Hate-Apokalypse Now"

. Gomabd.J, Trumg &

e Ty

miake fake news lame again #bildmachen
sz men SERLNDE

Wallah zuu krass! £

COUNTER & ALTERNATIVE NARRATIVE

@ Machrichl

Ein selbsterstelltes Fake-Meme im Fake-Chat.
Es gibt diverse browserbasierte Generator-
Apps, mit denen sich Fake News selbst nach-
bauen lassen. Hier ist es eine Kombination
aus einer App, die Trump-Tweets mit eigenen
Messages fabriziert, und einem WhatsApp-
Chat-Generator. Dieses Faken macht Jugend-
lichen SpaR: Es konnen eigene Messages
kreativ verarbeitet werden, und nebenbei
kann dafiir sensibilisiert werden, wie einfach
es ist, Informationen zu verfalschen.
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Ubung: ,Analog Memes*“

| X2 GruppengréBe 8 Setting & Equipment
[] Modul1 5-15 Schule [] Internet
[[] Modul 2 16-35 Offene Settings [[1 Rechner/Laptop
Modul 3 [] Tablets
(4] Alterstufe @ Sprach-/Bildungsniveau I Smartphones (BYOD)
15-30 Min. 14-17 gering [[1 Beamer
31-45 Min. 18-21 mittel [[] Lautsprecher
[l 46-90 Min. hoch [l Folien
] 91-180 Min. Sonstiges

(Analog Memes)

EinfGhrung in das Format Memes,
Entwicklung von Projektideen.

VORBEREITUNG

Es werden je nach Gruppengrofle
etwa 10 bis 20 gangige Meme-
vorlagen (Mememakros) ausge-
druckt. Eine Vorauswahl an Bildern
findet sich unter bildmachen.net/
materialien.

UMSETZUNG

Schritt 1

Die Bilder werden am besten am
Anfang einer Workshopeinheit, noch
bevor die Jugendlichen den Raum
betreten haben, auf dem Boden
verteilt. Nun werden die Jugend-
lichen aufgefordert, sich zu einem
Bild zu stellen, das sie besonders
lustig oder unlustig finden. Danach
stellen die Jugendlichen der Reihe
nach die Bilder vor. Dabei helfen
folgende Fragen: ,Kennst du das
Bild bereits?“, ,Warum ist das Bild
witzig (unwitzig)?*, ,Fehlt etwas?
Was konnte da zum Beispiel stehen,
damit es witzig wird?“

Schritt 2

Die Jugendlichen bekommen Stifte
ausgehandigt und durfen in

2er- bis 3er-Gruppen die Memes
beschriften (10 Minuten). Im An-
schluss findet ein kurzer Gallery-
walk statt, in dem die Analog
Memes vorgestellt werden.

TIPPS UND TRICKS

Werden die Bilder laminiert, kon-
nen sie mit Whiteboardmarkern
beschriftet und wiederverwendet
werden. Unter Umstanden mussen
die Vorlagen leicht bearbeitet wer-
den, um die spatere Lesbarkeit der
Beschriftung zu gewahrleisten.

FETTNAPFCHEN

Die ausgewahlten Mememakros
sollten selbst nicht problematisch
sein, also bereits in sich Sexismus
oder Rassismus reproduzieren oder
personliche Bildrechte verletzen.

LITERATURHINWEISE

Amadeu Antonio Stiftung:
Meme - Die Kunst des Remix
https://bit.ly/21Zw5EA

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
far die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufug.de, 2019

ufuq.d

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung


http://bildmachen.net/materialien
http://bildmachen.net/materialien
http://ufuq.de
http://ufuq.de

Ubung: ,Counter Memes“

| X1 GruppengroBe [ ! Setting Equipment

[] Modul1 5-15 Schule Internet

[] Modul2 16-35 [ offene Settings O Rechner/Laptop
Modul 3 Tablets

© Zeit (4 Alterstufe © Sprach-/Bildungsniveau Smartphones (BYOD)
[ 15-30 Min. [ 14-17 gering Beamer

[] 31-45 Min. 18-21 mittel Lautsprecher

[ 46-90 Min. hoch Folien

91-180 Min. Sonstiges (z.B. App)

Begriffsklarung und Sensibilisie-
rung fur Hate Speech und Diskrimi-
nierung; Starkung im Umgang mit
Hate Speech; Vermittlung solida-
rischer Strategien gegen Hass im
Netz; Medienproduktion.

VORBEREITUNG

Die Kommentare kdnnen Uber
Padlet gesammelt werden. Vorher

sollte eine Seite eingerichtet
werden und sich mit der App ver-
traut gemacht worden sein.

UMSETZUNG

Schritt1

Die Jugendlichen diskutieren ein
passendes Datteltater-Video. ,Was

abwertenden Kommentaren unter
Datteltater-Videos machen, einen
Screenshot aufnehmen und in ein
Padlet posten.

Schritt 3

Es werden die gesammelten Kom-
mentare besprochen. Handelt es
sich hier tatsachlich um Hate
Speech (oder ist das noch eine legi-
time Meinung oder Kritik)? Inwie-
fern ist der Kommentar diskriminie-
rend? Welche RickschlUsse lasst
den Kommentar auf die/den Ver-
fasser_in zu? Die Ubungsleiter_in
stellen Bezlige zu gesellschaftli-
chen Diskriminierungsverhaltnis-
sen her und vermitteln (ja nach Vor-
wissen der Gruppe) Begriffe wie
(antimuslimischer) Rassismus und

Schritt 5

Die Jugendlichen suchen sich einen
Kommentar heraus, auf den sie
gerne mit einem eigenen Meme
reagierten wirden, machen sich an
die Arbeit (Arbeitszeit 10 Minuten)
und stellen diese im Anschluss vor.

TIPPS UND TRICKS

Ein besonders guter Memecreator
ist die App .Memetic” Falls statt-
dessen mit einem Bildbearbei-
tungsprogramm gearbeitet werden
soll, sollte ein Pool von Memema-
kros zur Verfiigung gestellt werden.

FETTNAPFCHEN

Es muss ausreichend Raum geben,
emotionale Reaktionen, die leicht
durch Hasskommentare ausgelost

wurde gezeigt?“, ,Worum geht es?*, religios begrindete Abwertungen.

»Aus welcher Perspektive sprechen
die Datteltater?”

werden, aufzufangen.
Schritt 4
Parallel werden konkrete Umgangs-
strategien mit den Kommentaren

LITERATURHINWEISE

Bundeszentrale flr politische
Bildung: ,Was ist Hate Speech?”

https://bit.ly/2qlaDpi

Schritt 2

Es wird der Begriff Hate Speech

in die Runde geworfen und nach
eigenen Erfahrungen dazu ge-
fragt. Die Jugendlichen sollen sich
nun selbst auf die Suche nach

besprochen. Die Ubungsleiter_in-
nen weisen auch auf die Grenzen
der Optionen an (insbesondere hin-
sichtlich rechtlicher Schritte) und
erganzen ggf. die Moglichkeiten.

Arbeitsblatter aus der Publikation ,Mit Memes gegen Islamismus? Materialien
fir die politische Medienbildung mit Jugendlichen®, ufuq.de, 2019

Jugendkulturen, Islam
& politische Bildung

ufuq.d


https://bit.ly/2q1aDpi
http://ufuq.de
http://ufuq.de

Die Hall of Meme unter bildmachen.net bietet einen Einblick in die Lebenswelt von Jugendlichen - auBerdem
lassen sich auch selbst Memes hochladen. Die Memes wurden auch in den Social-Media-Kanalen verbreitet.
Besonders viel Aufmerksamkeit bekamen Memes zum Thema Rechtsextremismus, aber auch sehr profane
Memes sorgten fiir viel Interaktion. Bild: YouTube-Video ,Was ist eine Meme?" auf dem Kanal von ufug.de.

bildmachen in Sozialen Medien

Viele padagogische Projekte zielen darauf, eigene Inhalte
in Sozialen Medien einzubringen. Dies sollte wohlbedacht
werden, schon allein, weil der Aufbau und die Unterhaltung
solcher Kanale sehr viel Arbeit in Anspruch nehmen. Im Pro-
jekt bildmachen gehort die Veroffentlichung eigener Inhalte
zum Ansatz des Projektes. Gleichwohl standen auch wir vor
der Frage, mit welchem konkreten Ziel wir uns in Soziale
Medien einbringen: Geht es allgemein um Offentlichkeits-
arbeit und darum, den Ansatz zu verbreiten, oder vor allem
darum, den Content sichtbar zu machen, der in den Work-
shops entstanden ist? Oder mochten wir den Diskurs be-
einflussen und uns mit extremistischen Einstellungen von
einzelnen Nutzer_innen in Sozialen Medien direkt ausein-
andersetzen?

Wir haben diese Fragen fur uns so beantwortet: Offent-
lichkeitsarbeit und Prasentation der Projektergebnisse: Ja.
Konkrete Praventionsarbeit in Sozialen Medien: Nein. Es
war klar, dass eine splrbare Beeinflussung des Diskurses
im Sinne eines ,,Counterspeech-Projektes” mit den vorhan-
denen Ressourcen schlicht nicht méglich ist. Gleichwohl
gaben sowohl die in den Workshops erstellten Memes, als
auch die Reaktionen in Sozialen Medien wichtige Hinweise,
welche Themen und Formate besonders haufig aufgegrif-
fen werden. Die beliebtesten Memes, die auf den bildma-
chen-Kanalen geteilt wurden, waren Memes, die alltagliche
Situationen aufgreifen und in denen sich Jugendliche wie-
derfinden. So erreichten Posts mit einzelnen Memes aus
den Workshops ca. 48.000 Nutzer_innen auf Facebook, auf
andere Memes folgten 10.000 Interaktionen. Die Memes
spiegeln wider, was Jugendliche in ihrem Alltag beschaf-
tigt, z.B. Notendruck in der Schule oder Alltagsrassismus.
Der Ansatz der bildmachen-Workshops, Jugendliche dort
abzuholen, wo sie sich selbst gerade sehen, zeigt sich in
den Medienprodukten, die auf groRe Resonanz stoRen.


http://bildmachen.net
http://ufuq.de

Lehrreich waren dabei letztlich auch die Erfahrungen mit
rassistischen und rechtsextremen Kommentaren, die wir
aufunseren Social Media-Kanalen erhielten. Hier wurde uns
vor Augen geflihrt, wie herausfordernd es gerade fur Jugend-
liche sein kann, sich zu diesen Themen, wie zum Beispiel
Rechtsextremismus, zu positionieren. FUr uns war dies ein
Grund mehr, die Jugendlichen darin zu bestarken, fur sich
selbst abzuwagen, zu welchem Thema sie sich auf welche
Weise in Sozialen Medien einbringen wollen. Schlief3lich ist
auch die bewusste Entscheidung eines Jugendlichen, ein
selbstgestaltetes Meme nicht zu veroffentlichen, Ausdruck
eines reflektierten Umgangs mit Medien.

Unsere Offentlichkeitsarbeit beschrankte sich aller-
dings nicht auf Soziale Medien. Ebenfalls wichtig ist die
Webseite bildmachen.net, die sich an Padagog_innen wen-
det und Anregungen fur die eigene Bildungsarbeit bietet -
aber auch an Jugendliche, die ihre selbsterstellten Inhalte
einem breiteren Publikum vorstellen wollen. Im Mittelpunkt
der Seite steht die ,Hall of Meme“ mit Beispielen, die Ju-
gendliche in Workshops erstellt oder andere Nutzer_innen
hochgeladen haben.”® Die ,Hall of Meme* spielte auch in den
Workshops eine wichtige Rolle, um in das Thema einzufih-
ren und den Jugendlichen zu veranschaulichen, worum es
am sprichwortlichen Ende des Tages ging: um das Erstellen
von eigenen Inhalten in Form von Memes.

Eine plattformibergreifende Herausforderung als o6f-
fentlich gefordertes Projekt ist die Wahrung des Neutrali-
tatsgebots gegenuber allen verfassungsgemafen politi-
schen Parteien. Sehr frih haben Jugendliche aus den Work-
shops Rassismus und Hass thematisiert - und dabei auf-
fallend haufig die AfD als Verbildlichung dafur verwendet.
Zwar gilt das Neutralitatsgebot nicht fur Jugendliche, trotz-
dem sah sich die Projektleitung in der Verantwortung und
hat einige Medienprodukte von Jugendlichen, in denen die
AfD explizit problematisiert wird, nicht veroffentlicht. Damit
sollte der Eindruck vermieden werden, dass die Auseinan-
dersetzung mit dieser Partei von vornherein im Zentrum
des Workshopkonzepts stand. Die AfD wurde nur dann zum
Thema, wenn Jugendliche sie zum Thema machten.

16 ,Problematische” Medienprodukte, wie das ,9/11-Meme* (vgl. S. 43) sind zwar
interessant fir die pddagogische Auseinandersetzung, wir haben sie aber wegen
der Gefahr, dass sie ohne Kontext weiterverbreitet werden, nicht veréffentlicht.

IR

Ein Meme von Jugendlichen aus einem Workshop,
in dem Positionen des AfD-Politikers Bjorn Hocke

aufgegriffen werden.
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Politische Medienbildung:
Mit Memes gegen Islamismus
in den Sozialen Medien?

Der Titel dieser Publikation ist als Frage formuliert und
unsere Antwort mag Uberraschen: Nein. Die Erfahrung aus
bildmachen zeigt, dass es nicht erfolgsversprechend ist,
in der Arbeit mit Jugendlichen in ,ganz normalen® Klassen
und Jugendgruppen das Phanomen Islamismus explizit in
den Mittelpunkt zu stellen - oder Jugendliche dazu anzu-
leiten, sich mit Memes ,gegen Islamismus® einzusetzen.
Sehr wohl sind Memes aber ein spannendes Medium fur
die politische Medienbildung, da sie Jugendlichen sowohl
eine empowernde Selbstpositionierung als auch eine re-
flektierende Selbstauseinandersetzung ermoglichen. Das
Medium setzt an der Lebensrealitat der Jugendlichen an
und ermoglicht eine relativ einfache Verarbeitung eigener
Themen. Durch ihre Dynamik werden Memes wohl auch in
den kommenden Jahren ein zentrales Medium in der politi-
schen Auseinandersetzung in den Sozialen Medien bleiben -
und sind somit weiterhin spannend fir Projekte, die an der
Lebensrealitat von Jugendlichen ansetzen mochten.

Die Arbeit mit Tablets hat sich in den bildmachen-Work-
shops als sehr geeignet erwiesen. Weitere Tipps und
Anregungen fiir die politische Medienbildung finden sich
auf den folgenden Seiten. Bild: Moritz van Gunsteren
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EMPFEHLUNG I: PHANOMENUBERGREIFEND

Angebote der Universalpravention sollten gegentber den Themen
der Jugendlichen offen sein und sich nicht auf ein Phanomen -
etwa Rechtsextremismus oder Islamismus - fokussieren. Eine
Orientierung an dem, was eigentlich ,problematisch® ist, bietet
das Konzept der Gruppenbezogenen Menschenfeindlichkeit oder
.die drei As von ufuq.de” (vgl. Seite 24), etwa die Abwertungen
gegen andere Lebensweisen - dabei ist es erst einmal gar nicht
so wichtig, welche Griinde dabei vorgeschoben werden.

EMPFEHLUNG II: RAUME GEBEN

Jugendliche vor extremistischen Einstellungen zu warnen, ist
wenig Erfolg versprechend. Ausgangspunkt fir die Bildungs-
arbeit ist ein Verstandnis daflir, warum bestimmte Themen, die
von extremistischen Akteuren angesprochen werden, fir viele Ju-
gendliche attraktiv sind, um dann gemeinsam mit Jugendlichen
.extremistische Antworten® zu dekonstruieren. Jugendliche brau-
chen Raume, um eigene Antworten zu entwickeln und sich fir
ihre Anliegen Gehor zu verschaffen - etwa lber Soziale Medien.



http://ufuq.de

EMPFEHLUNG IlI: MEME IT! 3

Memes sind gerade fur die politische Medienbildung ein inter-
essantes Medium, um mit Jugendlichen zu arbeiten. Mit Memes
kénnen eigene Themen gesetzt und Positionierungen diskutiert
und reflektiert werden. AuBerdem sind sie eine gute Moglichkeit,
sich selbstwirksam in Soziale Medien einzubringen.

EMPFEHLUNG IV: PROZESSORIENTIERUNG

Aktive Medienarbeit beginnt idealerweise mit der Beschaftigung
von Jugendlichen mit gesellschaftlich relevanten Themen und den
dazugehorigen medialen Diskursen, um diese mit ihren eigenen

Interessen und Standpunkten abzugleichen. Die Arbeit an eigenen
Medienprodukten sollte dabei kooperativ und diskursiv verlaufen.

EMPFEHLUNG V: PRODUKTORIENTIERUNG 5

Flr eine positive Lernerfahrung ist es erforderlich, dass
Produkte im gegebenen Zeitrahmen tatsachlich fertig-
gestellt und qualitativ den asthetischen Erwartungen der
Jugendlichen gerecht werden.
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EMPFEHLUNG VI: OFFENTLICHKEITSORIENTIERUNG

In der aktiven Medienarbeit sollten Produkte entstehen, mit denen
sich Jugendliche in einem 6ffentlichen Diskurs artikulieren und
ihre Interessen vertreten wollen. Eine positive Erfahrung im Sinne
der Selbstwirksamkeit stellt sich nur dann ein, wenn Jugendliche
auch die Moglichkeit erhalten, ihre Produkte 6ffentlich zu prasen-
tieren und damit am gesellschaftlichen Diskurs teilzunehmen. Die
Entscheidung zur Veroffentlichung und die Wahl geeigneter Platt-
formen und (Teil-)Offentlichkeiten liegt dabei letztlich aber bei den
Jugendlichen selbst. Auch die Entscheidung zur Nichtveroffentli-
chung ist Ausdruck von Medienkompetenz.

EMPFEHLUNG VII: VORBEREITUNG

Die Arbeit mit digitalen Medien kann mit technischen und recht-
lichen Hlrden einhergehen. Technische Anforderungen wie die Ver-
fugbarkeit von Geraten oder einem Internetzugang sollten vor dem
Workshop geklart und getestet werden. Rechtliche Fragen beziehen
sich auf Urheberrechte von Medieninhalten, die in Workshops ver-
arbeitet oder kopiert werden (zum Beispiel Bilder, Musik), den Daten-
schutz und ggf. die Minderjahrigkeit der teilnehmenden Jugend-
lichen. In der Regel sind schriftliche Einverstandniserklarungen der
Jugendlichen und ihrer Erziehungsberechtigten erforderlich. Lokale
Medienzentren und medienpadagogische Einrichtungen kdnnen
bei technischen und rechtlichen Fragen beraten.




EMPFEHLUNG VIIl: WENIGER ERWARTUNGEN

Die Erwartungen an Workshops der politischen Bildung mit Me-
thoden der aktiven Medienarbeit sollten realistisch gesetzt, im
Projektverlauf Gberprift und ggf. angepasst werden. Aus den Work-
shops allein konnen weder politische Aktivist_innen noch ver-
sierte Journalist_innen oder Klinstler_innen hervorgehen. Es geht

darum, Jugendlichen zu ersten Zugangen und Erfahrungen mit der
Beteiligung an 6ffentlichen Diskursen zu verhelfen. Im Vordergrund
stehen dabei die Erprobung und die Erfahrungen der Selbstbe-
stimmtheit und der Selbstwirksamkeit der Jugendlichen bei der
medialen Artikulation zu politischen Themen.

h Diese Publikation und
viele weitere Memes aus
dem Projekt finden sich
auf bildmachen.net. Hier
konnen aulRerdem Work-
shops und Fortbildungen
angefragt werden.

S i\

N
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